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RESUMO: A partir da contribui¢do tedrica do framing para os estudos em comunicagio, o
presente artigo busca tracar algumas aproximagdes entre a teoria do enquadramento
(framing) e o jornalismo cultural. Partimos de apontamos conceituais sobre jornalismo
cultural seguido por um estudo exploratorio dos conceitos de framing e suas abordagens
nas pesquisas em comunicacdo, e, particularmente, nos estudos de jornalismo. Com
base neste estudo verificou-se que a teoria do framing possibilita conhecer os tipos de
acOes interpretativas que os jornalistas e as organizagdes jornalisticas realizam para
enquadrar processos culturais. Além disso, observou-se que a nocdo de cultura presente

na produc¢do jornalistica ¢ uma forma particular de enquadramento.
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ABSTRACT: From the theoretical contribution of the framing for studies in
communication, this article seeks to find some similarities between the theory of
framing (framing) and the cultural journalism. We start from conceptual notes about
cultural journalism followed by an exploratory study of the concepts of framing and its
approaches in research in communication, and particularly in journalism studies. Based
on this study it was found that the theory of framing allows knowing the types of
interpretive actions that journalists and news organizations perform to frame cultural
processes. Besides that, it was observed that the notion of culture in the journalistic
production is a particular form of framework.
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INTRODUCAO

Os estudos de enquadramento na comunica¢do inspiraram-se em pesquisas
psicologicas e socioldgicas sobre como o ser humano apreende a realidade ao seu redor.
O antropologo Gregory Bateson foi o primeiro a empregar o conceito de frame, em
1955, para definir os quadros de interpretacio — marcos — usados pelas pessoas no
processo de classificacdo e organizagdo de suas experiéncias de vida. “Para Bateson, los
marcos son instrumentos de la psique, con los que se ahonda en las diferencias que
encontramos en las cosas™ (SABADA, 2007, p. 31).

Anos mais tarde, o socidlogo Erving Goffman, na obra Frame Analysis (1974),
retoma o conceito de marcos usado por Bateson para explicar como ocorre a
organiza¢cdo dos acontecimentos, ndo apenas no nivel individual, mas associada as

interagdes sociais. Para Goffman (1974),

a defini¢do de uma situac@o ¢ construida em concordancia com principios de
organizagdo, os quais governam os acontecimentos — pelo menos os sociais —
e 0 nosso envolvimento subjetivo neles; “frame” ¢ a palavra que utilizo para
me referir a tais elementos basicos (GOFFMAN 1974, apud GONCALVES,
2005, p. 158).

Ainda em suas pesquisas, Goffman aponta um dos casos mais comuns do
emprego do frame: quando as pessoas, em geral, estdo diante de uma situagdo e
perguntam “o que estd acontecendo aqui?”, a resposta ¢ formulada a partir de um frame
que da o sentido aquela realidade. Dessa forma, o autor sugere que os frames sdo
dindmicos, ou seja, sdo utilizados na compreensdo de qualquer agdo cotidiana
apresentada diante dos individuos.

Posteriormente, a teoria do framing comegou a ser utilizada nos estudos de
comunica¢do e jornalismo. No Brasil, segundo Leal (2008), a primeira pesquisa em
jornalismo com o emprego do framing no Brasil foi realizada em 1994 por Afonso de
Albuquerque. O trabalho analisou a cobertura da eleigdo presidencial pelo telejornal
Jornal Nacional, da Rede Globo, entre os meses de margo ¢ maio de 1994. Mas, foi a
partir de 1998, principalmente apos as pesquisas de enquadramento realizadas sobre as

eleigdes de 1998, que o estudo sobre enquadramento se expandiu no pais. No entanto, as

? (Tradugdo nossa): Os quadros sdo instrumentos da psique, com o qual identificamos as diferengas que
encontramos nas coisas.
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pesquisas brasileiras ainda sdo embriondrias e incipientes se comparadas as realizadas
nos Estados Unidos.

A partir disso, este trabalho busca contribui com as reflexdes sobre o framing no
pais. Para isso desenvolvemos uma reflexdo em um nivel bibliografico, tendo como
objeto as literaturas produzidas sobre o jornalismo cultural e o framing. O texto
abordard, em linhas gerais, as no¢des de jornalismo cultural e enquadramento para, em

seguida, aproximar as duas concepgoes.

PERSPECTIVAS CONCEITUAIS SOBRE JORNALISMO
CULTURAL

Antes de delimitar o que se entende por jornalismo cultural, ¢ necessario
ressaltar algumas mudancas em torno da noc¢do de cultura empregada no fazer
jornalistico, como a expansdo da ideia cultura para além do conceito das “sete artes”
tradicionais. Hoje, os cadernos de cultura dos jornais destinam espago para conteudos
televisivos, moda, turismo, gastronomia, resenhas sobre games, programas de
computador, aplicativos para celulares e tabletes, entre outros assuntos. Desse modo, na
medida em que a cultura é descolada das expressdes classicas de arte, boa parte das
expressoes humanas configura-se como produtos, formatos e materialidades culturais.

Associado a este aspecto fala-se cada vez menos em arte no jornalismo cultural,
e mais em producdo cultural, entendida aqui como expressdes de ideias, valores,
atitudes e criatividade artistica que oferece entretenimento, informagdo ou analise do
presente, passado ou futuro. Além disso, a producgdo cultural compreende produtos de
origem popular (artesanato), massiva (discos de musica populares, jornais, histérias em
quadrinhos) e de um publico mais limitado (livros, discos e CD de musica erudita, obras
de arte).

Outro aspecto da cultura que perpassa o fazer jornalistico no século XXI ¢ a
hibridizagdo cultural, ou seja, o processo de ‘trocas culturais’. Frequentemente o
jornalismo cultural forja valores, ideias e comportamentos oriundos dos mais diversos
grupos étnicos (povos).

Também reside no jornalismo cultural a nog¢do de producdo simbodlica, que
compreende a formagdo de sentidos de valoragdo e diferenciacdo estética e seu emprego
a produtos (chapéus, batons, 6culos, celulares, livros, filmes, musicas, etc.). De acordo

com Gadini (2009), esta ideia torna-se importante
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porque orienta a atuagdo do jornalismo cultural, seja seguindo as logicas de
mercado, como ocorre com toda e qualquer produgdo industrial, seja
considerando as especificidades e varia¢des da produgido simbdlica da cultura
(GADINI, 2009, p. 44).

Depois de tratar destas questdes ¢ importante agora trazer algumas concepgoes
sobre jornalismo cultural. Para Faro (2009), este segmento “estrutura a percep¢ao dos
leitores, orienta suas apreensdes, conduz pragmaticamente a localizagdo de sua recepcao
no complexo de sentidos presente em cada pauta” (FARO, 2009, p. 58).

Em didlogo com a mesma linha, Piza (2003) enfatiza que o papel do jornalismo
cultural ¢ “[...] refletir (sobre) os comportamentos, os novos hébitos sociais, os contatos
com a realidade politico-econdmica da qual a cultura € parte [...]” (PIZA, 2003, p. 57).
Por sua vez, Rivera (1995) apresenta uma reflexdo em torno do cardter complexo e

abrangente do conceito de jornalismo cultural:

[...] una zona muy compleja y heterogénea de medios, géneros y productos
que abordan con propoésitos creativos criticos, reproductivos o divulgatorios
los terrenos de las ‘bellas artes’, ‘las bellas letras, las corrientes del
pensamiento, las ciencias sociales y humanas, la llamada cultura popular y
muchos otros aspectos que tienen que ver con la produccion, circulacion y
consumo de bienes simbolicos, sin importar su origen o destinacion
estamental. (RIVERA, 1995 apud GADINI, 2009, p. 78) *.

Para Gadini (2009), o jornalismo cultural configura-se como um espago
composto pelos mais variados produtos e discursos mididticos orientados pelos critérios

comuns ao jornalismo.

Compreende-se aqui por jornalismo cultural os mais diversos discursos
midiaticos orientados pelas caracteristicas tradicionais do jornalismo —
atualidade, universalidade, interesse, proximidade, difusdo, clareza,
dinamica, singularidade, etc. — que ao abordar assuntos ligados ao campo
cultural (...) efetuando assim uma forma de produgdo singular do
conhecimento humano no meio social onde ele ¢ produzido, circula e
consumido (GADINI, 2009, p. 81).

A maioria das concepgdes sobre jornalismo cultural apresentava a “divulgagao”
como um trago quase que “obrigatdrio” deste tipo de fazer jornalistico. Mesmo havendo

outras instituicdes capazes de aproximar o publico da arte, Ballerini (2015) afirma que

* (Tradugdo nossa): Uma zona muito complexa e heterogénea area de meios, géneros e produtos que
abordam com os propdsitos criativos, criticos, reprodutivos ou divulgatorios os terrenos das “belas-artes”,
as “belas-letras”, as correntes do pensamento, as ciéncia sociais ¢ humanas, a chamada cultura popular e
muitos outros aspectos que tém a ver com a producdo, circulagdo e consumo de bens simbolicos, sem
importar sua origem ou destinagao.
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“o jornalismo cultural era o que melhor fazia esta mediacdo no quesito visibilidade da
oferta”.

No entanto, nas ultimas décadas a estrutura jornalistica dos cadernos de cultura
tem investido na antecipa¢do de langcamentos como: filmes, pecas de teatro, livros,
novelas, desfiles de moda, novos restaurantes etc. Esse sistema de lancamentos, atrelado
a publicizac¢do dos eventos de reconhecido impacto publico em uma das duas principais
metropoles do pais (Rio de Janeiro e Sdo Paulo) e estratégias de marketing de
determinados produtos sdo acdes que atualmente também norteiam o agendamento nos

cadernos de cultura brasileiros, de acordo com Gadini (2009).

FRAMING E OS ESTUDOS EM JORNALISMO

As teorias do enquadramento aplicadas aos estudos de jornalismo tém como
marco inicial a pesquisa de Tuchman (1983) sobre as noticias como construcdo da
realidade. A partir da metafora “As noticias sdo uma janela para o mundo”, a sociéloga
resgata o conceito de Goffman para explicar que dependendo das caracteristicas da
janela (tamanho, material, sua posicdo, etc.) ¢ possivel se observar e interpretar a
realidade de varias formas.

Para Tuchman (1978), “los elementos que determinan los frames de los medios
de comunicacion son sua organizacion y las actitudes profesionales de los periodistas
que trabajan en ellos®” (TUCHMAN, 1978 apud SABADA, 2007, p. 87). Assim, em
sua pesquisa, a autora busca compreender como os elementos - lugar da cobertura,
organizacdo das secdes, selecionador da noticia, momento da noticia e tipificacdes -
influenciam no enfoque das noticias.

A pesquisa de Tuchman também permite considerar a noticia como uma forma
de conhecimento, ja que ao publicizar significados da realidade, a noticia e seus frames

oferecem aos individuos visdes de mundo que acabam sendo assumidos por eles.

Al poner el acento en la noticia como conocimiento. no pretendo sugerir que
los reportajes informativos son el tnico medio de comunicacion masiva que
da forma a la comprension del mundo cotidiano, especialmente a las
interpretaciones de los fenémenos nuevos (TUCHMAN, 1983, p. 14-15) °.

> (Tradugdo nossa): Os elementos que determinam os quadros dos meios de comunicagdo sdo sua
organizacdo e as atitudes profissionais dos jornalistas que trabalham neles.

® (Tradugio nossa): Ao colocar o acento sobre a noticia como conhecimento. Eu ndo quero sugerir que as
noticias sdo o Unico meio de comunicagdo de massa que molda a compreensdo do mundo todos os dias,
especialmente as interpretacdes dos novos fenémenos.
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Nesta mesma perspectiva, o autor norte-americano Robert Ezra Park parte do
formato/género noticia como forma de conhecimento. “A noticia, como forma de
conhecimento, primariamente ndo estd interessada no passado ou no futuro, mas no
presente — o que tem sido descrito pelos psicologos de o presente precioso.” (PARK,
2008, p. 59).

Assim, Park (2008) frisa ‘o presente’ como a principal caracteristica do
conhecimento produzido pela noticia de interesse apreciativo ‘para aquele que ouve e
1&>. E por isso que o autor pontua varias vezes os limites entre noticia e historia ao
afirmar que diferente da historia, que busca relacionar eventos um com os outros, a
noticia trata de eventos isolados num todo.

Depois da pesquisa de Tuchman, novos estudos buscaram destacar este processo
através do qual os enquadramentos determinam a producio de noticias. E o caso da
pesquisa de Todd Gitlin (1980) sobre a cobertura da midia na emergéncia do
movimento estudantil norte-americano nos anos 60. Segundo Porto (2002), Gitlin

apresentou a primeira definicdo mais clara e sistematica do conceito de enquadramento:

Os enquadramentos da midia... organizam o mundo tanto para os jornalistas
que escrevem relatos sobre ele, como também, em um grau importante, para
nds que recorremos as suas noticias. Enquadramentos da midia sdo padroes
persistentes de cogni¢do, interpretacdo e apresentac¢do, de selegdo, énfase e
exclusdo, através dos quais os manipuladores de simbolos organizam o
discurso, seja verbal ou visual, de forma rotineira (GITLIN, 1980, apud
PORTO, 2002, p. 06; italicos no original; traduc¢do do autor).

Anos mais tarde, o autor Robert Entman (1993) prop6s uma nova defini¢do para
enquadramento. Segundo ele, enquadrar significa selecionar alguns aspectos de uma
realidade percebida e tornd-los mais salientes num texto comunicativo, de modo a
identificar problemas, diagnosticar causas, fazer julgamentos morais e sugerir solugdes.

Interessante mencionar que a associagdo do framing com o conceito de agenda-
setting também ¢ um dos estudos mais desenvolvidos no campo da comunicacdo. O
proprio idealizador da teoria do agenda-setting, McCombs (2009), em sua explicacdo
sobre o segundo nivel do agendamento, a agenda de atributos, faz uma relacdo com o
conceito de enquadramento. “[...] enquadramento ¢ a selecdo de — e énfase — nos
atributos particulares de uma agenda da midia quando se tratar de um objeto”
(MCCOMBS, 2009, p. 135).

No entanto, Sabada (2007) comenta que alguns pesquisadores discordam desta

aproximacao do framing com a agenda de atributos. Segundo a autora, a agenda-setting
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estd relacionada a transferéncia dos atributos de uma agenda para a outra, enquanto que
o framing preocupa-se com as reinterpretacdes das agendas através de redes

interpessoais e sociais.

APROXIMACOES DO FRAMING E O JORNALISMO CULTURAL

Uma tendéncia do jornalismo cultural contemporaneo ¢ o aumento de espagos
destinados ao entretenimento, como servigos e roteiros, programagdo e guia de TV,
variedades, entre outras atividades destinadas a diversdao do publico. Assim, o JC vem
valorizando cada vez mais a “noticia-agenda” (ou noticia-acontecimento, noticia-

langamento) em detrimento da investigacao jornalistica. Segundo Strecker (1989),

[...] embora se atenham a fatos concretos, as investigagdes costumam revelar
informagdes que nenhum produtor cultural tem interesse em divulgar, apesar
do interesse que possam ter para o publico. Uma investigagdo jornalistica
pode desnudar o funcionamento dos bastidores do show biz. Uma
investigagdo jornalistica pode mostrar e discutir a politica de selecdo de
titulos de editoras, gravadoras e distribuidoras de filmes [...]. Os features e as
investigagdes jornalisticas podem contribuir muito — muito mais que a
divulgagdo de bens e eventos — para melhorar a qualidade da vida cultural do

leitor, especialmente quando geram polémicas (STRECKER, 1989, apud
BALLERINI, 2015, p. 54).

Dessa forma, podemos considerar que no jornalismo cultural os enquadramentos
tematicos — noticias centradas em problemdticas que exigem uma maior
contextualizacdo e uso de dados — estdo cedendo lugar para os enquadramentos
episodicos — informagdes centradas no acontecimento em si € em seus protagonistas.
Esta realidade pode ser constatada pela presenca expressiva de informagdes centradas
na vida de atriz/ator do cinema e da televisdo. “Capas culturais sdo dedicadas a
separacao de Ronaldo e Cicarelli, aos futricos e amassos no Big Brother Brasil, a
orientacdo sexual de um artista etc.” (BALLERINI, 2015, p. 64).

Além disso, os enquadramentos episddicos também podem ser facilmente
reconhecidos nas colunas sociais, pois nestes espacos as imagens € os registros estao
centrados em festas do circuito familiar, eventos de shoppings e restaurantes, datas
comemorativas, homenagens, entre outros assuntos importantes para os chamados
“colundveis”. Para Gadini (2009), a logica do colunismo social ¢ marcada por um
“personalismo” disfarcado pela apresentacdo de assuntos e informagdes com aparente
interesse publico baseado em personagens, atores fotografados, aniversariantes ou

representantes de relagdes de poder.
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Por outro lado, Teresa Sabada (2007, p.72) considera que frames episddicos e
tematicos “no son del todo excluydentes, ya que existen marcos mixtos en los que se
mezclan hechos particulares y datos del contexto’”. No caso do JC, o enquadramento
misto ¢ perceptivel, por exemplo, na critica cultural, j4 que ela pressupde uma
interpretacdo acerca de uma obra particular ou artista baseada em argumentos que
comprovem certa autoridade sobre o assunto.

Sabada (2007), baseada nos estudos de Just e Crigler (1992) comenta a
existéncia de cinco tipos de enquadramentos nas noticias: conflito, interesse humano,
consequéncias econdmicas, moralidade e atribuicdo de responsabilidade. O
enquadramento de interesse humano parece-nos adaptar-se bastante as caracteristicas da
logica do entretenimento no jornalismo cultural. De acordo com a autora, o
enquadramento de interesse humano ¢ “aquele que traz um rosto humano, ou um angulo
emocional para a apresentagdo de um assunto”. Logo, ao observar a frequéncia,
principalmente nos diarios “populares” brasileiros, situacdes da vida privada dos artistas
da televisdo, identifica-se o lugar de realizagdo por exceléncia do enquadramento de
interesse humano. Segundo Amaral (2005), a superexposicao das pessoas comuns e das
celebridades ¢ uma das caracteristicas que os produtos jornalisticos populares passaram
a utilizar para fugir do estilo “espreme que sai sangue” e se aproximar do seu publico
por meio de uma abordagem da cultura como entretenimento.

Outro ponto convergente entre o framing e os estudos sobre jornalismo cultural é
o enquadramento da narrativa interpretativa. Segundo Gadini (2009), as matérias
jornalisticas veiculadas pelos cadernos de cultura se aproximam, por um lado, das
reportagens de revistas semanais e, por outro, da estrutura de andlise cultural (critica),
sem desconsiderar o carater da informacdo. Lustosa (1996) considera que os
enquadramentos interpretativos sdo usados para “atender as necessidades ludicas dos
leitores dos jornais e, por isso quase sempre seus textos leves, irdnicos e destinados a
envolver o leitor em um clima de bem-estar” (LUSTOSA, 1996 apud GADINI, 2009, p.
200).

Quanto as formas de identificacdo dos frames presentes no material jornalistico,
Entman (1993) aponta que isso ¢ possivel “[...] por meio da repeticdo, focalizacdao e

associagoes refor¢adoras, palavras e imagens, e isso torna uma interpretagdo basica mais

7 (Tradugdo nossa): Nio sdo totalmente excludentes, uma vez que existem quadros mistos em que os fatos
particulares e dados de contexto sdo misturados.
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rapidamente discernivel e memordavel que outras. Os fatores essenciais do
enquadramento sdo selecdo e saliéncia”.

Estes elementos relacionam-se com o que Gamson e Modigliani (1989, p. 3-4)
chamam de “pacotes interpretativos” na teoria do framing. Segundo os autores, 0s
“pacotes” possuem uma estrutura interna que abriga uma ideia organizadora central, o
enquadramento, ou seja, eles constroem os enquadramentos empregados pelos
jornalistas e o publico.

Segundo Gamson e Modigliani (1989) existem cinco dispositivos que sio
acionados e contribuem para a formacao desses “pacotes”. Eles sdo “[...] as metéaforas;
os exemplos; os slogans ou chavoes; as representagdes e as imagens visuais”. Nesta
mesma perspectiva, Elton Atunes (2009, p. 96-97) assegura que “[...] os elementos que
compdem o dispositivo de enquadramento podem ser bastante diversos, incluindo
recursos como metaforas, exemplos, estabelecimento de relagdes causais, frases feitas
etc.”.

Ao mesmo tempo, os recursos usados na edi¢do de produtos jornalisticos
(titulos, uso da imagem, legendas, abertura de texto, chamadas, entre outros) também

sdo indicativos de enquadramentos, j& mencionados por Entman (1993):

The text contains frames, which are manifested by the presence or absence of
certain keywords, stock phrases, stereotyped images, sources of information,
and sentences that provide thematically reinforcing clusters of facts or
judgments (ENTMAN, 1993, p. 52) ®.

Interessante pontuar que a identificagdo de elementos que compdem os materiais
jornalisticos também ¢ uma alternativa metodologica indicada por Pontes e Silva (2012)
para diversos estudos, ndo somente aqueles interessados na identificacdo de frames.
Eles propdem uma andlise baseada em trés camadas: Intertexto — corresponde a
organizacdo dos textos, sua edicdo e disposi¢do; Infratexto — disposicdo interna dos
elementos que compdem uma matéria ¢ a tornam Unica; e Contexto — inser¢do do
assunto ou evento na situagao politico-cultural com a qual o jornalismo se relaciona.

Na etapa do Infratexto, uma das unidades de analise propostas por Pontes e Silva
(2012) e que Entman (1993) também destaca para identificacdo dos frames sdo as

fontes. Saber quem compde o elenco das fontes, a quantidade de insercdes de cada uma

¥ (Tradugio nossa): O texto contém quadros, que se manifestam pela presenca ou auséncia de
determinadas palavras-chave, frases, imagens estereotipadas, fontes de informagao, e frases que reforcam
tematicamente aglomerados de fatos ou julgamentos.
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delas no texto, o modo como aparecem (positiva, negativa, ativa ou passiva,
protagonista ou coadjuvante etc.) podem sinalizar uma primeira composi¢do do
enquadramento, jA que “a listagem de fontes, a localizagdo da sua vinculacdo
institucional, a inser¢do midiatica (se ja apareceu na midia e sob quais aspectos) € o
contexto de fala sugerem pistas sobre o posicionamento do texto ou do jornalista”
(PONTES; SILVA, 2012, p. 74).

Por outro lado, Entman (1993) também considera os frames dos jornalistas como
um dos elementos que devem ser observados na logica de construgdo dos
enquadramentos jornalisticos. Em didlogo com o autor, Sabada (2007) admite que o
jornalista tem seu enquadramento pessoal, resultado da sua “[...] etnia, sexo, educacion
recibida, lugar donde se ha estudiado periodismo, experiencias profesionalis, actitudes
personales y las creencias” (SABADA 2007, p. 225). No entanto, ambos os autores
concordam que o framing ndo se limita apenas as caracteristicas do individuo, mas ¢ um
processo de interacdo social. A produgdo cultural que ganha visibilidade nos veiculos de
comunicacdo, por exemplo, ¢ fruto da interacdo dos profissionais da redagdo, leitores,

artistas e produtores culturais.

Participa, assim, desse cenario uma ampla variedade de atores sociais:
reporteres que procuram cumprir pautas a seu modo, com base em
orienta¢des editoriais; colaboradores que escolhem os assuntos a serem
abordados; fontes noticiosas que diariamente enviam material de assessoria
as redagdes para publicacdo; editores que seguem rotinas de uma tradi¢ao
forjada pelas industrias de arte ¢ de cultura; leitores que enviam cartas
criticando enfoques jornalisticos ou apresentando sugestdes de pautas;
artistas e profissionais independentes que constantemente reclamam mais
aten¢do aos assuntos regionais, alegando ndo ter espaco para divulgar seus
trabalhos; além de outros atores que recebem e se identificam com a
cobertura e agendamento apresentados pelos referidos periddicos (GADINI,
2009, p. 82).

Tuchman (1983) também compartilha desta mesma concepg¢ao sobre o processo

de enquadramento. Para a autora, os reporteres

“[...] negocian con colegas en sus propias organizaciones informativas y con
aquellos que estan en otras organizaciones acerca de la cobertura de relatos
especificos y acerca de las practicas informativas apropiadas'®”
(TUCHMAN, 1983, p. 25).

’ (Tradugdo nossa): etnia, sexo, educagdo recebida, lugar onde estudou jornalismo, experiéncias
profissionais, atitudes e crengas pessoais.

' (Tradugio nossa): negociam com os colegas em suas proprias organizagdes de noticias e aqueles que
estdo em outras organizagdes sobre a cobertura de historias especificas e sobre as praticas de informagao
adequada.
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Este tipo de negociagdo de quadros interpretativos na redagdo dos cadernos de
cultura brasileiros ¢ marcado por varias logicas, sendo uma delas as “chantagens das
assessorias”. “Uma situacdo muito comum ¢ a do assessor que negocia a informagdo ou
o0 acesso a determinado artista em troca de matérias de destaque na imprensa” (COUTO,
2002 apud GADINI, 2009, p. 295).

Sobre esta perspectiva, o pesquisador Scheufele (1999, p. 101-120), por meio do
enquadramento chamado de mididtico com variavel dependente, identifica cinco fatores
que podem ter ampla influéncia no modo como os jornalistas enquadram um
determinado assunto. Sdo eles: “[...] valores e normas sociais, pressdes e regras
organizacionais, pressdes dos grupos de interesse (organizacdes, politicos etc.), rotinas
jornalisticas e orientacdes politicas e ideoldgicas dos profissionais”. No entanto, o autor
considera as rotinas de producdo determinantes para “[...] a caracterizacdo das
esquematizagdes com as quais os jornalistas operam e relativizam a ideia de que as
noticias teriam um valor imanente” (SCHEUFELE, 2006, p. 66). No caso do jornalismo
cultural brasileiro, Gadini (2009) afirma que as rotinas produtivas ainda continuam sob

a égide do tempo didrio, como a prépria periodicidade do veiculo determina.

CONSIDERACOES FINAIS

A partir do estudo realizado, percebeu-se que a teoria do framing possibilita
conhecer os tipos de acdes interpretativas que os jornalistas e as organizagdes
jornalisticas realizam para enquadrar produtos, servigcos e atividades culturais. Além
disso, as formas de enquadramento apresentadas no artigo demonstram que em certas
situacdes os quadros interpretativos da industria do entretenimento sdo alternativas
estratégicas para capturar a atencdo do publico e, a0 mesmo, alavancar a margem de
lucro ao jornal/empresa.

Também se constatou que a nocdo (ideia) de cultura que orienta a producao dos
veiculos de comunicagdo ¢ uma forma particular de enquadramento. E esta forma de
interpretar as atividades e produtos culturais em uma determinada sociedade ¢ resultado
das escolhas editoriais, das pressdes das industrias da cultura e do entretenimento, do
relacionamento com as assessorias, produtores, agentes culturais, formadores de
opinido, criticos e outros atores que operam ou vivem no campo cultural.

Importante, enfim, considerar que a no¢do de cultura contemporanea enquanto

uma forma especifica de enquadramento ¢ constituida por um conjunto de
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caracteristicas que levam em consideracdo: a) o entretenimento nos relatos jornalisticos,
com o intuito de divertir seu publico; b) a selecdo de eventos descolados das “sete artes”
tradicionais, buscando assim dar énfase aos mais diversos tipos de expressdo humana; c)
a busca de tragos, dentro das matérias, que demonstrem de forma direta ou indireta a

reconfiguracdo das identidades culturais, ou seja, os hibridismos.
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