Ano 01
tmero 01

Janeiro-Junho de 204

A REGIONALIZACAC DO PORTAL DE NOTICIAS G1:
UM ESTUDO SOBRE 0 SITE GTRIO PRETO € ARACATUBA

Jociene Carla Bianchini Ferreira’

Uinicius Lopes®

lgor Pedrini *

RESUMO: Este artigo visa estudar as caracteristicas doowedljsmo presente neites
regionais, com enfoque na regionalizacéo do pddaloticias G1, especificamente Sao
José do Rio Preto e Aragatuba (SP). Parte-se dsypesto de que o webjornalismo, no
interior, amenizou os fendmenos da desterritoaghp e reterritorializacdo, ja que os
sitesem apreco exercem o0 seu papel como midia regipog@m sem ignorar os fatos
decorrentes no Brasil e no mundo. Por meio de umdesde caso, € avaliado o
processo pela qual é feita a producéo e veiculde@mnteudo neite
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ABSTRACT: This article aims at studying the web journalisnareleteristics presented in
regional websites, focusing on regionalization lté G1 news portal, especially from
Séo José do Rio Preto and Aracatuba (Sao Paule).statis assumed that web
journalism, in inland, eased the phenomena of fdé&bealization” (reduction of
territorial areas) and ‘“reterritorialization” (dmwnection of a place, and then
reconnecting it later), since the studied webstext their role as a regional media, but
without ignoring the facts arising in Brazil and nawide. Through a case study, we
evaluate the process by which is made the produaial placement of the website
content.
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INTRODUCAO

Com o surgimento de novos formatos de midia, aiiggm informativa sofreu
diversas adaptac6es e aderiu publicos distintgerr@l impresso e a revista, o radio, a
televisdo e, a mais recente ferramenta de se coary@ Internet, fazem com que o
jornalista se disponha de diferentes midias e dgguas para transmitir a informacao.

O presente estudo analisasite G1 Rio Preto e Aracatubasituado na regiao
noroeste do Estado de S&o Paulo. Por meio de uithoedé caso, este trabalho aponta a
importancia de um veiculo de comunicacdo dispdn#rilaos seus usuarios conteudos
especificamente regionais por meio das emissoiiégsdat daRede GloboO objeto de
estudo abrange 144 municipios — area de cobertu@VdTEM de S&o José do Rio
Preto — e, além de retransmitir todo o conteddaildado pela emissora, produz
reportagens especiais por meio de profissionaga@griosite

O objetivo da pesquisa é atentar para as espdailies do jornalismo regional
onling ainda pouco estudado no ambito académico, jaaqudormacéao local e de
proximidade esta a cada dia, representando uma fiantdo social dentro do mundo

globalizado.

A INFORMACAO JORNALISTICANA WEB

Todos os dias, somos cercados de acontecimemtalesdobertas cientificas, de
novas invencdes e eventos dos mais diferentesagresse turbilhdo de informacdes €
selecionado, reorganizado e construido de formagqencada veiculo de comunicacao
o transmita ao seu receptor. Para Medina (1988)foamacédo jornalistica, como as
demais formas de informagdo da industria cultuidéntifica-se com a sociedade
urbanizada.

Com o advento de novos meios de comunicacaogadgem jornalistica passou
por varias mudancas e conquistou publicos distiosmpresso para o radio, do radio
para a televisdo e da televisdo para a interngbssivel analisar o modo caracteristico
com que cada veiculo se dirige ao seu publico.db@ dorma, o conceito de jornalismo
encontra-se relacionado ao suporte técnico e ao quei permite a difusdo das noticias
(MURAD, 1999).

No Brasil, o primeiro jornal impresso a ter sualmacédo completa naebfoi o
cariocaJornal do Brasil em 1995, mesmo ano em que a internet se tornarc@hno

pais. O jornal foi fundado em 1891 e parou suaibistdo impressa em 2010, se
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tornando totalmente digital. Outros jornais mignargpara aweh porém nao
exterminaram suas versoes impressas, entre efes(éistado de S. Pauléolha de
S. Paulg O Globqg O Estado de MingZero Horae Diario de Pernambuco

Como era de se esperar, todos os grandes jorngimidomigraram para a
rede, inicialmente utilizando o sistema transpesitias edicdes impressas
para a versamnline até que, pouco a pouco, comecaram a perceber as
peculiaridades do novo meio e a necessidade dedadde processos
diferenciados (BARBOSA, 2002, p. 5).

Com o grande numero de informacdes e as atuaéizdeitas pelos servidores
em milésimos de segundo, € quase impossivel distiegn qual dositesjornalisticos
a informacdo sai a frente. Segundo Arnt (2002),istema digital de informacéo
colocado em funcionamento por meio da Internet d@reanalisado em sua dupla
perspectiva: como fonte primaria de informacéo rdagio de acessibilidade aos dados
— e como sistema de ordenacéao e transmissao desoti

Para Mielniczuk (2001), a histéria do jornalisma web é possivel ser
classificada por trés grandes momentos: quandaites jornalisticos reproduziam
matérias dos jornais impressos (uso da mera traiggm), depois quando o uso da
tecnologia foi utilizado para aprofundar um contejr meio de hipertextos lmks
com reportagens relacionadas ao um mesmo fatorefimpoum terceiro momento,
gquando comecgaram a surgir editoriais destinadakigxamente para a internet nas
redacdes de grandes empresas de comunicacdo, deurgissim o verdadeiro
webjornalismo.

Com o advento dasitese portais de noticias, o grande desafio dos giofiais
jornalistas era o de buscar uma linguagem apramreldm de undesignadequado para
disponibilizar um contetdo de qualidade aos seuarigs. A atualizacdo das noticias
pode ocorrer a qualquer momento, ja que nao égoresiperar o jornal do dia seguinte
ou 0 noticiario da noite. A qualquer hora € podsigcessar ursite ou um portal e ler as

matérias atualizadas.

O jornalismoonline se encontra em constante evolucéo, ndo existimdia a
padrbes ou formatos estabelecidos que possam dedertodas as suas
caracteristicas com precisdo. No entanto, a pdaisr experimentagbes que
vém sendo realizadas, desde a década de 1990siggbadencar uma série
de caracteristicas, em maior ou menor escala, exjde pelos jornais on-
line. Dentre elas estdo a interatividade, custogdiza de conteldo,
hipertextualidade e multimidialidade (BARDOEL; DEBZ 2001 apud
ANDRADE, 2007, p. 17).
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S&do caracteristicas como estas que fazem do wabgmno um meio de
propagacdo da noticia mais interativo e de mainardicidade em relagdo as outras
midias. De acordo com Canavilhas (2006, p. 7), agacnica da piramide invertida na
webé cercear o webjornalismo de uma das suas polidades mais interessantes: uma
arquitetura noticiosa aberta e de livre navegagéo.

Para as edi¢bes m&eh o espaco tende a nédo ter limites e oferece unea de
ferramentas para deixar o conteudo ainda maisiatratdinamico para o internauta.
Segundo Canavilhas (2006), cortes em teaidine podem acontecer por razdes
estilisticas, mas nédo por questdes espaciais,gd quntetdo pode ser organizado por
pequenos textos e, outros elementos multimidiaamzgdos em camadas de
informacéo.

A construcdo de uma matéria para site ou portal de noticias implica em uma
organizacédo hierdrquica das informacdes por meilmkie ou seja, sdo organizadas de
acordo com as diversas estruturas hipertextuaienf®d com que 0s usuarios que
desejam apenas se informar superficialmente, emrontima reportagem contendo
apenas o essencial.

Ja para os que se interessam por um materialomaigleto e detalhista, a#tes
ou portais disponibilizartinks com a matéria completa. De acordo com Moura (2002
a diferenca do conteudo da grande rede para aemoaisl veiculos de comunicacao é a
capacidade de ser aprofundado. Essa ferramenteofazque o webjornalismo tenha
essa facilidade de se reinventar a cada matétizafac

Além disso, quem decide — mesmo que involuntanideneo sucesso de usite
ou portal € o préprio usuario, ou seja, o consumidara Moura (2002), a rede esta em
uma constante mudanca para acompanhar a evolucéeudeusuarios e nem sempre
essa mudanca € vista pelos profissionais da &aeando dcsite ou portal um tanto

guanto ultrapassado.

A REGIONALIZACAO NA INTERNET

O processo de globalizacdo e o desenvolvimentoodasntecnologias fizerem
com que varias barreiras fossem quebradas no guegtieito a informacéo, resultando
na homogeneizacao cultural e, consequentemenfgpnara do individuo pela propria
identidade social. Segundo Barbosa (2002), séedes globais que transportam o
universal ao local, unindo pontos distantes numsnmaddgica produtiva.
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Essa ameaca de homogeneizacdo e a auséncia deladenho meio da
massificagdo também resultaram na preocupacéoatiees empresas de comunicagao
em evidenciar o regional. Para Barbosa (2002) tgzsele articulacdo coloca o local no
interior da logica da globalizacdo que, em vezeakdrdir as analogias nacionais, produz
novas identificacdes, tanto globais quanto comtiaga

Com a popularizacdo da internet e o surgimento dbjawnalismo,sites e
portais de noticias iniciaram uma longa jornadabeisca de atrair diferentes publicos
por meio da valorizacdo do regional no ambito neaiopara que seus veiculos de
comunicacdo ndo perdessem a audiéncia do intern@ilda (2011) deixa claro que
com essa proposta, os portais de internet temrs@ado em mostrar ummix de
conteudos de diversos meios e assuntos, para gsieaao nao precise sair dite para
buscar diferentes reportagens. Esses portais vamendas locais até aos mundiais,
criando um produto jornalistico completo.

O fenbmeno da regionalizacdo na Internet, além jddan a reforcar a
publicidade local e o veiculo de comunicacao, &ualktem com que amenize 0 processo
de desterritorializacdo e contribua para a reteralizacdo do ser humano. Lemos
(2005) afirma que esse processo constitui 0 honmnoser aberto ao mundo. Ou seja,
ele sempre esta em constante mudanchalstat e, consequentemente, de cultura
social, o que remete a ele buscar por meio simi®licna reterritorializacao no local
onde se encontra.

Para ficar de facil entendimento, esse fenbmenar&cterizado quando o ser
humano se muda do seu local de origem, tendo uetar@ule vinculos com seu espaco
geografico, cultural e social. Ainda, de acordo cBelochio (2009), analisando por
esse sentido, o jornalismo também tem um territque se formou historicamente
baseado em métodos de producdo e transmissdo aenagbes que evoluiram
conforme o desenvolvimento tecnoldgico.

Além disso, esse processo de desterritorializagjdwanca a renovacao de
processos, habitos e praticas dentro de contextessgo estabelecidos por meio das
rupturas do ser humano, ou seja, o individuo ppssaima adaptacdo em seu novo
ambiente. Belochio (2009) afirma que quando codadhks as rupturas, ocorre a
reterritorializacdo, compreendida como a reorga@izade um sistema que mescla

caracteristicas de sua identidade tradicional agtimtbs parametros de funcionamento.
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O PORTAL GLOBO.COM COMO ESTUDO DE CASO

Ao delimitar um estudo, antes de tudo, € precisdisar o objeto de uma forma
detalhada dentro do contexto em que se apresesit@.tfabalho tende a analisar o
processo de regionalizacado do po@al com énfase no si81 Rio Preto e Aracatuba
Para isso, se faz necessario a fundamentacéao regmaofocada no estudo de caso.
Segundo Yin (2001), o estudo de caso € uma in@oirgmpirica que investiga um
fendbmeno contemporaneo de um contexto da vida geando a fronteira entre o
fenbmeno e o0 contexto ndo é claramente evidentele multiplas fontes de evidencia
séo utilizadas.

Aplicando a metodologia do estudo de caso paraia@fed pesquisa sobre o
objeto, foi utilizado o método de observacdo queeseime em escolher um local
especifico dentro da organizacdo, no casitedG1l Rio Preto e Aracatubajue esta
inserido no portal d&1 e, consequentemente, @Géoobo.com De acordo com Bogdan e
Biklen (1991), neste tipo de estudo, a melhor té&cmie coleta de dados consiste na
observacao participante e, o foco de estudo, esetrauma organizacao particular. Essa
observacéo participante, sumamente, € quando stigador estd inserido dentro do
gue é estudado.

O G1 Rio Preto e Aracatubé a organizacdo particular pela qual o estudo é
centrado e faz parte do cotidiano do pesquisaddém disso, o trabalho ainda requer
uma andlise sobre o tratamento histérico do amdbient consequentemente, uma
compreensao assidua da situacao atual da orgamizaca

O portalGlobo.comfaz parte das Organiza¢ces Globo, grupo fundada3it8,
por Irineu Marinho e que hoje possui um conglomerag empresas brasileiras
concentradas especificamente na area de midia enétegdo, além de atuagdo no
mercado imobilidrio e financeiro e em industriarednticia.

A historia daGlobo.comteve inicio no dia 21 de dezembro de 1998, quando o
portal ficou disponivel na rede mundial de compotas com o endereco
http://www.globo.com. Segundo More et al (2010yappsta do portal era de oferecer
aos seus leitores tudo sobre conteldo e marca®rgamizacdes Globo, por meio de
sitesaltamente interativos e com conteudo exclusivo.

Desse modo, o internauta tem acesso ao entreteloijressiste a videos da
programacdo dal'v Globo e 1é a diversas noticias dos mais variados assunto
atualizados em tempo real. De acordo com Fagurf38), o portal é voltado para
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todas as idades e 80,7% do contetdo para o pdbiasileiro, ja que qualquer pessoa
em qualquer lugar do mundo pode ter acesso. Oleadeucomunicacéo hoje é dividido
em cinco editorias que direcionam o internauta pawéros portais. Elas sé&o
denominadas como: noticias (http://gl.globo.com),  spode
(http://globoesporte.globo.com), entretenimento tp(hetc.globo.com), tecnologia
(http://www.techtudo.com.br) e videos (http://glbbglobo.com).

As editorias se mantém no topo de qualquer paguea ajinternauta esteja
acessando no ambiente @obbo.com Essa ferramenta serve como uma saida rapida e
pratica para o usuario que pretende acessar qualgtre tipo de conteddo, sem sair do
veiculo de comunicagdo, estimulando um ciclo deegagdo em busca de novidades
gue se atualizam constantemente pelo portal.

Esses recursos facilitam a usabilidade de quenmaestsando ao portal, ja que a
rapidez e livre escolha é o perfil da pessoa qaeupa informacgéo e entretenimento na
internet. Segundo Marinho (2011), a instantaneidadersidade de conteudos aliados
ao poder estrutural de um veiculo de comunicaciaadan que o usuario fique mais
tempo do que ele precisa.

O conteudo jornalistico tem sido o principal difer@l do veiculo de
comunicacao, j4 que ele é capaz de reunir milhdeegessoas conectadas em um so
lugar. Ainda, de acordo com a autora em apreccstraitera de um portal exige a
organizacao dos dados e um codigo visual, tarefsafiddoras o suficiente para deixar
de cabelo em pé qualquer jornalista na area. Bor ésfundamental que o profissional
conheca todas as secdes do portal e quais delass séais comuns e acessadas pelos

usuarios.

O G1 RIO PRETO E ARACATUBA ENQUANTO MIDIA
REGIONAL

No que diz respeito ao webjornalismo, a globalinaglirapassou barreiras na
difusdo de informacgdes, porém também foi a respehgéor despertar o interesse pelo
local por meio do apego as raizes e da valorizdgdoultura entre as comunidades.
Segundo Peruzzo (2005), esse cenario fez com ggesseia revitalizacdo das midias
regionais, como reflexo de reivindicacdo dos cidad#lo direito a diferenca.

Pensando da mesma maneira que a autorBede Globp por meio das

Organizacbes Globo, vem colocando em prética unjetorade regionalizacdo do
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conteudo jornalistico, esportivo e de entretenimedéntro do portal nacional, a
Globo.comO modelo é parecido com o de implementacdo ddad#s que aconteceu
em 1970. Segundo Neto (2012), o projeto chamadafitiadas na Internetpartiu do
modelo daTV Globq que apesar do alcance nacional que a emissardalrta época,
era preciso criar um viés de presenca local.

O projetoAfiliadas na Internetrouxe a necessidade da Rede Globo ampliar seus
recursos, sejam eles administrativos e tecnologitoda a coordenacdo dos trabalhos
do portalG1 é realizado por uma redacéo localizada na sedendsora em Sao Paulo.
Nas afiliadas, os processos de ampliacdo tambéin est movimento, ja que é preciso
jornalistas para abastecer sitesde noticias integrados &l. Segundo Neto (2012),
uma equipe dedicada ao relacionamento com asdaflitambém atua com as empresas
regionais, acompanhando o0 passo a passo, aléneidartprofissionais que atuem
nessesites

O site G1 Rio Preto e Aracatubsurgiu em novembro de 2011 e foi a segunda
afiliada Rede Globo a aderir ao novo modelo. Ouleide comunicacgéo cobre cerca de
144 municipios, a mesma area de coberturd\dalEM Rio Preto. De acordo com
Clementin (2012) a integrac&o dsite da emissora para o G1 agilizou e otimizou todo
o trabalho realizado pelos profissionais do paytad tinham que refazer as notas que
eram publicadas no antigo portal da emissora.

O Temmais.comfoi o portal do Grupo TEM (Traffic Entertainmennda
Marketing) criado em 2003 com o agrupamento dagr@eaissoras afiliadas da Rede
Globo de Bauru, Sdo José do Rio Preto, Itapetinen§arocaba. Conforme o Manual de
Praticas Comerciais de 2006, o portal era 0 maomterior paulista, tendo mais 2,1
milhdes de visitas por més. De acordo com Olivéz807), além dossites dos
programas darVvV TEM o portal ainda oferecia reportagens especiaiarais de
conteudo diferenciado, criando projetos que saigfa 0S usuarios e 0s anunciantes.
Atualmente, cada praca do grupo possui site dentro do portalGl, s&o elas:
Sorocaba, Itapetininga, Bauru e S&o José do Rio.Pre

O site leva 0 nome dos municipios de Sdo José do Rio Rrétracatuba, por
serem o0s dois de maior numero de habitantes e etocalizarem dentro da regido
noroeste do Estado de S&o Paulo, chamado assi@l deio Preto e AracatubeaDe

acordo com Alain Bourdin (2001), a questao do lakine-se com a relacéo entre os

* Entrevista com a editora do G1 Rio Preto e ArdimtiNatalia Clementin, concedida a Vinicius Lopes
da Silva em 31 de setembro de 2012.

s
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diferentes setores da vida em sociedade como ticppld econémico, o juridico e de

convivéncia social. E importante pensar que o Jaalmesmo tempo em que néo faz
uma delimitacdo exata de fronteiras, também carregaentido de um espaco

determinado de um lugar especifico e até mesmontde regido, onde um grupo de

pessoas sente-se inseridas e fazendo parte dagt@too

Além disso, o veiculo de comunicac¢ao conta compréfissionais (uma editora,
um reporter e um estagiario de jornalismo) trabadbadiretamente para o veiculo de
comunicacao e outros jornalistas que trabalham @dhd TEM Rio Preto. Clementin
(2012) explica que os encarregados por abastesitr da afiliada sdo responsaveis por
escrever matérias especiais e também de checaotodnteldo antes de ser postado,
para que nao haja erros.

O logotipo da emissora afiliada faz com que o ususe identifique com o
conteudo que estd sendo postado, ja que se emtrasulros sites do portal, vai
encontrar 0 mesméayout porém com conteldo de outras regides. De acovdo c
Pereira e Bax (2002), a marca deve possuir umdifaiatiéde que permita uma facil
identificacdo do consumidor, ja que elas sintetizacredibilidade de uma empresa.

Um fator também importante para o bom desempenhordste € a arquitetura
da informacéo. Ela é pautada pela organizacdo @epagina na internet e a aparéncia
visual. Segundo Adolfo e Silva (2006), a arquitatpermite uma maior facilidade na
interacdo dos usuarios com as informacdes dispeni@ea responsavel por esclarecer
0s processos de informatizacdo de site e também indispensavel para uma boa
compreensao do usuario.

A mudanca na interface ddl1 Rio Preto e Aracatubaconteceu em marco de
2012 e modificou toda a pagina inicial gite deixando-o mais interativa. De acordo
com Clementin (2012) essa mudanca aconteceu palitafaa entrada de usuarios que
utiizam o G1 Rio Preto e Aragatubpor aparelhos moéveis, além de o sistema ficar
mais leve e de facil acesso aos internautas coiorens.

Gracas as possibilidades oferecidas pela platafatig#al, essa funcdo se
tornou um dos formatos mais utilizados pelo welgthsmo, acompanhado de outros
produtos multimidia. De acordo com Longhi (20119,sua forma mais comum, essa
ferramenta utiliza imagens distribuidas em umardeteada sequéncia, onde o que
importa é o conteudo individual de cada fotografiaculando a imagem apenas um

titulo e legendas.
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Todo o critério da producéo de reportagens é ddizie acordo com a equipe
de jornalismo daV TEMRIio Preto, por meio da reunido de pauta todosiass dlém
de uma reunido para a producéo de reportagensiaspaclusivas deite Como foi
dito anteriormente, todo o conteudo veiculadd3ioRio Preto e Aracatubprovém da
area de cobertura da emissora afiliada, ou sejansficiados assuntos relevantes de
144 municipios da regido do Noroeste Paulista. 0"z sentindo postarmos uma
matéria que ndo tenha interesse regional, jA gssonpublico sdo os moradores da
regido noroeste do Estado de Sdo Paulo” (CLEMENZONR).

Os assuntos abordados pelde sdo desde temas que tenham relevancia
nacional, porém que haja uma situagdo vivida enunadg cidade da regido, até
reportagens que tratam especificamente algo caistide da comunidade. Para Ortiz
(1999), trés aspectos caracterizam o local: a prioeide do lugar (em contraste com o
distante); a familiaridade (associado a questaddddatidades e raizes historicas e
culturais) e a diversidade (€ plural, se pde oueoad global ou ao nacional como
abstracao).

De encontro com a afirmacéo do autwiGG1l Rio Preto e Aracatubgodem ser
considerados como uma midia regional por abordateddos de cunho local e
regional, chamando a atencdo da comunidade pasatasscom relevancia nacional,
além de ser uma grande prestadora de servicosapaoxiedade. Com um sistema
atualizado de previsdo do tempo, o veiculo de catag@éo oferece ao internauta
informacgdes sobre o clima do seu municipiait®disponibiliza também uma area para
0 usuario enviar sugestfes de reportagens e regh@siaobre o site, aproximando-o de
seu publico.

Além disso, 0G1l Rio Preto e Aracatubalisponibilizam informacdes da
IFRAERO(Empresa Brasileira de Infraestutura Aeroportudas principais aeroportos
do pais, para que o morador da regido Noroesté&dd*8ulo que for viajar se informe
sobre os voos atrasados, cancelados, entre outragdes. Outra ferramenta utilizada
pelo site € umranking com as reportagens mais lidas e a op¢ao do ust@mierir a
programacao daV TEM Rio Preto

Peruzzo (2005) esclarece que existem duas grarateentes na midia local,
uma que trata dos temas locais enquanto nicho deadte e outra movida por
interesses em contribuir para o desenvolvimentouoddrio. Além disso, a autora
esclarece que esses servi¢cos fazem com que oo/éieldomunicacdo se aproxime do

seu publico.
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Os meios de comunicacéo locais e comentarios lickaam os assuntos que
dizem respeito mais diretamente a vida das pesspnaspaco vivido do seu
cotidiano. Sua marca € a proximidade, sintetizada sentimentos de
pertencimento, de identidades e nos elos do cotidig& essa marca que
também ajuda a garantir sua aceitacdo, ou sucassdagem junto aos
receptores (PERUZZO, 2005, p.77).

As reportagens que sao postadassianacional e na capa @lobo.com antes
de serem divulgadas, precisam passar pela geréocigite em Sorocaba, onde é
oferecido o conteddo aos editores de um dos defaipoClementin (2012) salienta que
por meio de um bate-papo interno é possivel ofere@®nteldo que serd postado nas
paginas iniciais desses meios de comunicacao, sprelnoem sempre um assunto que é
relevante para nossa regiao, seja para eles.

Esse processo ameniza a desterritorializacdo, quar@o o ser humano muda-
se de sua cidade de origem e se desvincula deateda cultura, suas raizes. Dessa
forma, quando alguém que morava na regido norogstalizar a pagina inicial do
portal G1 ou da Globo.com, vai se deparar com untacimento que era do seu local
de origem, direcionando-o para aquela cultura.

Nesse aspecto, site tem cumprido seu papel de fazer um webjornalismo
regional, que € o de informar, entreter, prior@aranseios da comunidade, porém sem
desconsiderar os ambitos nacionais e internacior@mforme foi visto nos exemplos
citados neste capitulo, € possivel afirmar g@ElLdrio Preto e Aracatubse denomina
como uma midia regional ndo sé por prestar senagcosmunidade, mas também por
diminuir o impacto da desterritorializacdo e cdnii para o fenémeno da
reterritorializacdo por meio da veiculagcdo de magémregionais em portais de

abrangéncia nacional.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho investigou o jornalismo redipnaduzido para a Internet,
por meio de um estudo de caso @& Rio Preto e Aracatubae que teve como
parametros de avaliagcdo para tais resultados esdpibbliografica especializada no
assunto e entrevista com a editoria do veiculoodsunicacao.

Tratou-se de esclarecer o fendmeno da regionabzag&mbito do jornalismo
de Internet e suas peculiaridades. Com esse ati@ule de comunicacdo, a

desterritorializacéo ja ndo € mais tdo sentida pefchumano, ja que ele consegue ter
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contato com sua cultura e comunidade, mesmo naadesinseridos fisicamente nela.
Um exemplo utilizado neste trabalho foi o de matéproduzidas pel@1 Rio Preto e
Aracatuba com conteddo regional na pagina inicial dos pe@éobo.come G1.

Esse processo fez com que a pessoa que nao ragiegido Noroeste do Estado
de Séo Paulo, porém, tenha acesso a Internet, ffingige préxima dos acontecimentos
da sua regido, diminuindo o efeito da desterrii@gagdo. Por outro lado, o individuo
que for morar na area de coberturasite podera conhecer a regidao e assim fazer com
que a reterritorializacdo também seja amenizada.

O G1 Rio Preto e Aragatubasta inserido dentro dalobo.com portal da Rede
Globo que hoje possui outros portaissiges integrados. OG1 é representado pela
editoria de Noticias. Nele, além de encontrar toamgeportagens noticiadas pelos
telejornais da emissora, € possivel acessar rgeodaexclusivas produzidas por uma
equipe do portal.

Algumas afiliadas ja possuem um site integradoeseelambém exerce o papel
de divulgar todos os acontecimentos de sua regidd TEM além de ter o sit€é1 Rio
Preto e Aracatubatém mais trés sites de outras pracas, sendo Sxascaba,
Itapetininga e Bauru.

O Globoesporte.confaz parte da editoria de esportes. Dentro deietesnauta
fica antenado com tudo que acontece com seu timeodigdo. CEtc € o portal de
entretenimento da emissora e engloba todos osdsitegrogramas da modalidade, além
das novelas.

O G1 Rio Preto e Aracatubasté disponivel na Internet ha 1 ano e ja passou p
uma grande modificacdo em dayoutpara atender as necessidades do seu publico que
a cada dia cresce devido a notoriedade que suagagens tem no ambito nacional.

O site também ficou mais leve e interativo ndo aamuem o0 acessa de um
computador, mas também para aqueles que se condetatispositivos moveis. Ele
cobre 144 municipios, o que corresponde a toda@aelioroeste do Estado de Séo
Paulo. Essa area de cobertura € a mesri& d&EMRio Preto.

Com cerca de quase trés milhdes de acesso poromwég;ulo de comunicagéo
se mostra exercer seu papel como midia regionabrtendo os acontecimentos mais
relevantes de uma comunidade, porém sem ignoracasecimentos do Brasil e do

mundo, trazendo estas situacdes para o ambito local
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