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UmA Noua PROPOSTA DE CATEGORIZACAD
PARA JORNALISTAS BLOGUEIRDS'

Claudia Nonato®

RESUMO: Os primeiros blogs surgiram ainda nos anos 199Memo como diarios
virtuais (SCHITTINE, 2004), sendo mais tarde apiagwys por profissionais de
diversas areas, principalmente por jornalistas. rAnde quantidade de pesquisas,
levantamentos e categorizacdes publicadas nosogltamos demonstra que os blogs
tornaram-se importantes meios de comunicacao, lopplaram as rotinas produtivas dos
meios de massa (QUADROS, ROSA e VIEIRA, 2005). Aipde um levantamento
documental e bibliogréafico, observa-se que a m@aote das categorizacdes académicas
feitas até aqui, partiram dog como referéncia e distingdo, e naobdlmgueiro.Desse
modo, baseados na tipologia criada por Alex Prig@08; 2010), pretendemos, com
este artigo, apresentar uma nova categorizacawmaigtas blogueiros.

PALAURAS-CHAUE: Blogs, Blogueiros, Jornalistas, Categorizacao.

ABSTRACT: The first blogs were still in the 1990s, first astwal daily (SCHITTINE,
2004), and later appropriated by professionals fdiverse areas, mainly by journalists.
The large amount of research, surveys and categions published in recent years
demonstrates that the blogs have become importaansnof communication, which
shook the productive routines of mass media (QUABRB®OSA AND VIEIRA,
2005). From a documentary survey and bibliographates that the greater part of
academic categorizations made up here, and they evemhe blog as reference and
distinction, and not the blogger. In this way, lthe® the typology created by Alex
Primo (2008; 2010), in this article we hope to présa new categorization of journalists
bloggers

REYUJORDS: Blogs, Bloggers, Journalists, Categorization.

! Artigo apresentado durante o 11° Encontro NacidedPesquisadores de Jornalismo (SBPJor) em 2013.
2 Jornalista, doutoranda em Ciéncias da Comunicagd&CA/USP, Professora de Comunicacdo na
FIAM-FAAM e pesquisador do Centro de Pesquisa em@ucacao e Trabalho (CPCT-ECA/USP).
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INTRODUCAO

Os blogs, que nasceram no inicio do século XXI cdigidrios virtuais”
(SCHITTINE, 2004), foram, ao longo do tempo, apragos por diversos tipos de
especialistas e profissionais, caindo especialmewotegosto dos jornalistas. Para
Martino, “os blogs desestabilizam algumas certelzagratica jornalistica e colocam em
questao algumas ideias consagradas a respeittetioirda profissao” (2009, p.272). A
sensacao de autonomia, de fazer um jornalismo @étbmmmprometido com os principios
da profissdo, como ha muito ndo se via, desvinoulda poderio das empresas de
comunicacdo, conquistou os profissionais, inclusigeja consagrados; mas o0 precgo
dessa conquista é alto, e nem todos os jornaéistas dispostos a pagar.

As primeiras pesquisas académicas sobre o temasempaeam diversas
categorizagOes de blogs, como referéncia e distirc&do do blogueiro. Neste artigo,
pretendemos, a partir da tipologia criada por Aexno (2008; 2010), propor uma nova
categorizacdo, baseada nos tiposjatealistas blogueiros Para isso, mostramos a
origem e o0s géneros de blogs, sua aproximagdo «oforoalistas, para finalmente
chegar as categorias, chamadaskidspedes, Independentblilitantes com alguns de

Seus representantes.

ORIGEM E GENEROS DE BLOGS

Os blogs surgiram nos anos 1990, primeiramente ceites que reuniam e
divulgavam links de interesse (AMARAL, RECUERO e MDARDO, 2009). O termo
“weblogd foi usado pela primeira vez em 1998 pelo norteeiacano Jorn Barger para
descrever a atividade que, segundo as autoras) ‘{@wacos e quase nada diferenciados
de um site na web”.

Em pouco tempo os blogs foram apropriados pelosiriosu como diarios
pessoais virtuais, onde qualquer pessoa podeatralxperiéncias, expressar opinides
e pensamentos, “todos com a necessidade de cdimarima ideia ou contar uma
histéria para qualquer internauta disposto a pp#iicou ndo com comentarios”,
afirmam Quadros, Rosa e Vieira (2005). Para DeBddttine, que preferiu chamar o

blog de “novo diario intimo”, 0 novo meio gerou umlacionamento em via dupla,
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entre um autor disposto a expor a sua vida a urlicpitiesconhecido e que se propde a
ler e também a comentar essa vida, possibilitandmraplicidade com esse novo
publico, “que tém sentimentos e segredos pareados os do diarista, mas que ele
nunca conheceria se ndo se expusesse pela intg2@ed, p. 71).

Alex Primo discorda dessa definicdo de blogs corana$ intimos online. Para
ele, essa € uma visdo reducionista do meio, questariie heterogéneo, e a principal
distincdo entre diarios e blogs se opde de mamed@nciliavel: “diarios pessoais se
voltam para o intrapessoal, tem como destinatap@prio autor. Blogs, por outro lado,
visam o interpessoal, o grupal”, afirma (2008, B)1® autor apresenta o termo “blog”
com trés conotacdes diferentes: como programa, @spaco e como texto. E lembra
gue os blogs “sao espacos coletivos de intera¢B&IMO, 2008, p. 123)

O espanhol Antonio Fumero (2005) define o blog camma pagina web que
apresenta uma série de func¢des distintas, com uraeita peculiar e uma frequéncia
de atualizacdo relativamente alta, onde o0s conte(gl organizam em ordem
cronoldgica inversa, aparecendo em primeiro luganais recentes. Amaral, Recuero e
Montardo (2009) fizeram um mapeamento sobre asrgdisedefinicbes de blogs, e
apontaram trés conceitos para defini-los: estrytiuracional e como artefatos culturais.
O estrutural €, segundo elas, o mais utilizadoedds na estrutura da publicacédo
resultante do uso do blog, ou seja, “a partir deote organizados por ordem
cronoldgica reversa, datados e atualizados conmalduequéncia’. E também a que
mais se aproxima da definicdo de Fumero, citaderiantnente. O conceito funcional
reine autores que pensam os blogs como midia, efmioferramenta de comunicagéo
mediada pelo computador, utilizada apenas “pardiqaubinformacfes para uma
audiéncia”. O conceito de artefatos culturais agres para as autoras, uma percepcao
vinda da antropologia e da etnografia, onde ossbiego apropriados pelos usuarios e
constituidos através de marcagfes e motivagoes”.

A instantaneidade, o conteldo, a atualizagdo coiestdas informacgfes e a
credibilidade, tanto da noticia como do blogues@ os principais fatores de sucesso
dos blogs (PENTEADO, SANTOS e ARAUJO, 2009). Aléissd, sd0 espacos para
novas redes de producéo, circulagcéo, transmissédebate de informacdes, com a
formagcao de comunidades de blogueiros de interess@sins que administram um
publico receptor, que esta em busca de fontesnatteas de informacdo. Também
permitem que 0s usuarios fagcam comentarios, sefaglagios e, muitas vezes, para

criticas e discussdes. Para Rodrigues (2006)pgo$lera € um espaco caracterizado
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pela liberdade de expressdo, movida pelo motorpdadm. “A publicacdo simples e
acessivel é apenas uma vantagem destes dispodifistal como muitas outras
ferramentas proporcionadas pela internet, apagasdvarreiras de espaco e de tempo”.

Para estudar e analisar o fendmeno, diversos aupsoeuraram classificar e
tipificar os blogs. Em 2003, Raquel Recuero obsergoe haviam duas grandes
categorias de blogs faceis de distinguir e umaiexcque seria o hibrido das categorias
anteriores: a) os diarios eletrénicos, com penstores fatos da vida pessoal; b) as
publicacbes eletrbnicas, destinadas principalmanieformacdo; e c) as publicacdes
mistas, que misturam a vida pessoal do autor cdammacdo. Foi 0 primeiro passo
para a categorizacédo do meio.

Baseadas na tipologia apresentada em 2004 pelboedar Traves Scott, as
pesquisadoras Claudia Quadros, Ana Paula Rosaianyogieira ampliaram esse
quadro em um artigo publicado em 2008 na revist&€aapos. Para Scott, os blogs
podem ser divididos em protétipos, “quando era s&@@ conhecer a linguagem
HTML e ndo havia preocupacdo com a tematica” e ertobpbraneos, em que “a
preocupacado esta no enredo e existem inamerosapmagr gratuitos na rede para
facilitar a sua disponibilizacdo na web” (p. 5).sBadas nessas ideias, as autoras
criaram um quadro dividido em protétipo de blogsnfcas subcategorias diarios
pessoais e diarios instrutivos) e blogs contemmm®inlcom as categorias diarios
pessoais, coletivos, instrutivo, informativos etog$.

Para as autoras, 0 avanco tecnologico permitiu @i@mo acesso do publico,
facilitando o desenvolvimento dos blogs contempeondn A partir dai houve uma
proliferacdo de blogs, pessoais, coletivos e itists. Os diarios pessoais, gracas aos
recursos midiaticos, incentivaram a autopromocadambém a publicacdo de
comentéarios dos leitores. Os diarios informativosquistaram espaco ndo so entre
jornalistas, mas entre especialistas dos mais stiggiemas, que podem ser analiticos,
Noticiosos ou mistos.

Diante da multiplicacdo de subtemas na categoriattisi’ e do surgimento de
novas tematicas, o pesquisador Alex Primo (20080PPropds um novo método para
tipificar os blogs, chegando a 16 tipos de géndifesentes. Partindo de Bakhtin (2005,
p. 279) para afirmar que “géneros de discurso gims trelativamente estaveis de

enunciados, que eles tém um impacto sobre a omg#iuzda fala e que textos sao

3 Sigla para Associacéo Nacional dos Programas s€Paduacdo em Comunicacao.
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situados social e historicamente”, o autor desemolima matriz para classificacao dos
blogs, levando em conta a producao individual oletis@, em um eixo horizontal.
Nesse eixo, 0 blog individual pode ser do tipo iggddnal ou pessoal, e cada blog
coletivo pode ser grupal ou organizacional. Os rquapos de posts podem variar de
acordo com o objetivo do conteudo.

Do cruzamento da matriz criada pelo autor, resantat6 tipos de géneros de
blogs. Na amostra estudada, o autor observou queblags “profissional” e
“organizacional reflexivo” eram aqueles que atra@mmmaior nimero de comentarios.
Segundo Primo, os géneros de blogs podem ser dioding (profissionais ou pessoais)
ou coletivos (grupais e organizacionais). Nestg@rinteressa-nos particularmente os
profissionais, que sao individuais, postados porespecialista na area em que escreve
e que também atua. Ao assinar os textos, o esigéxidleconhece que a credibilidade
de seus textos reflete a reputacdo construidampoteem virtude do sucesso de suas
acbes como profissional” (2010, p. 131). Esses Udogs podem ou n&o obter
rendimento com seus blogs; sdo jornalistas, professarquitetos e advogados que se
expressam estritamente dentro do seu papel dessiorfal, sem manifestacbes de sua
subjetividade. “As enunciagbes em um blog profisgiocarregam consigo um
argumento de autoridade, um conhecimento aprofundadre os temas abordados. A
validade dessa posicao depende de como o blogeegrpde em cada texto” (p. 134).

O pesquisador divide os blogs profissionais emrqugéneros, chamados de
autorreflexivo (onde o profissional reflete sobre préprias atividades de sua
especialidade); informativo interno (no qual o lego descreve informacgdes sobre
suas praticas, como um bloco de notas on-lineyynmditivo (onde o blogueiro divulga
textos sobre a sua area de atuacdo) e profissiefl@kivo (com opinides e criticas

sobre temas relacionados a area de atuacao deebimgu

A APROXIMACAO COM O JORNALISMO

Para Escobar (2009) os blogs apresentam um now@forde hierarquizagao da
noticia, em que a mais recente €, quase sempraisamportante. Além disso, 0 meio
proporciona autonomia ao profissional do jornalismgae interfere diretamente na
producdo e nas decisdes e, abre ainda, um camandenicacdo com o publico leitor,
que ndo sO interage como também tem a opcdo decenbpinides divergentes de
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leitura. Enfim, por apresentar caracteristicas onyitoprias, os blogs podem ser,
segundo a autora (p.13), “a primeira categoria édejovnalismo nascida genuinamente
a partir da internet”. Para ela,

Em sua pesquisa, sobre blogs como nova categormeed@rnalismo, a autora
considera que a tecnologia condiciona, mas naondiete as atualizacfes das praticas
sociais e, ao estuda-las, “é preciso consideraapagpriacdes que delas fazem os
agentes humanos, conscientes de que sado sempmsgoeccomplexos que geram
influéncias reciprocas”. Nesse sentido, ao corsideiperspectiva de desenvolvimento
do jornalismo e das tecnologias de comunicagédo amspectos de continuidade (e n&o
de ruptura) de um novo processo, concordamos caato@a que, a partir do momento
que reune atributos do jornalismo classico, o lpode ser considerado como veiculo
jornalistico. Ou, como afirma Palacios (2003, p), 28s caracteristicas do Jornalismo
na web aparecem, majoritariamente, como Contineslag Potencializacées e néo,
necessariamente, como Rupturas com relagcdo aoligonoapraticado em suportes
anteriores”.

Diante do que foi discutido até aqui, partimos denpssa de que os blogs sao
novas ferramentas de informacdo e meios de congfimcaA grande quantidade de
pesquisas, levantamentos e categoriza¢cfes puldicedaultimos anos demonstra que
0os blogs tornaram-se importantes meios de comuivcague abalaram as rotinas
produtivas dos meios de massa (QUADROS, ROSA eRAEI2005). Além disso,
proporcionam um novo ambiente de interagdo sammalgue leitores podem deixar seus
comentarios, elogios e criticas, além de interagin o blogueiro e com seus visitantes.
S&0 novos espacos publicos de debate que signjfioaiitas vezes, um movimento de
mao dupla. Embora a maioria dos blogueiros maeifestesejo de escrever um texto
jornalistico (SCHITTINE, 2004), foram os jornalistgue melhor se apropriaram dos
blogs. O novo meio causou verdadeiro fascinio pestes profissionais, seja pela
sensacao de liberdade que promove, pela revitalizgge trouxe a profissédo, ou pela
mudanca na producao e na plataforma discursivardaljsmo.

O novo meio revitalizou o jornalismo, trazendo ffilgpara aqueles profissionais
que estavam cansados das rotinas produtivas das meicomunicagdo tradicionais.
Por meio dos blogs, esses jornalistas impactaraoti@dade, trazendo a tona debates
em torno da ética, corrupcao, gastos e politicdigajdivulgando e denunciando fatos
que nédo se vé na midia tradicional. Para os |aitdreuxe novas visdes da noticia, além

da possibilidade de interpretacdo, escolha e aéustdo. E, para as empresas de
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comunicacao, um novo desafio. Ao hospedar os bilogsportais dos grandes jornais
brasileiros, esses veiculos reconheceram a impiataios blogs e procuraram “se
adequar a nova realidade de um mercado de conc@rgue se renova sem cessar’
(Adghirni, 2008).

OS TIPOS DE BLOGS DE JORNALISTAS E OS TIPOS DE
JORNALISTAS BLOGUEIROS

Adghirni e Pereira (2006, p.3) consideram que “onedlogs jornalisticos
remete a um conjunto de publicacdes on-line, aa@ddis por jornalistas que recorrem a
um formato e a ferramentas, partilhada pelo univellss weblogs, ou seja, o
“jornalistico” do nome estaria ligado a identidagléegitimidade do autor, excluindo
outros tipos de blogs, como os diarios virtuais; ewemplo. Para comprovar essa
hipotese, os autores propuseram a distincdo d@gs bédacionados ao jornalismo em
dois tipos:blogs jornalisticose blogs sobre jornalismoOsblogs sobre jornalisméém
como principal caracteristica 0 nome do jornalissgponsavel no titulo, “em geral um
nome famoso que confere um ‘lebel’ ao espaco nd.vi@bblogs sobre o jornalismo
limitam-se a comentar e publicar temas da atuadigeat meio de artigos de critica da
midia, mas sem procurar o chamado “furo jornabstic

Observamos, no entanto, que essa distingédo fai &ftartir dos tipos dalogs
jornalisticos e decidimos entdo, para melhor conducédo da pesqoigr uma nova
categorizagao, baseada nos tipogodealistas blogueirofcomo os chamaremos daqui
em diante). A partir da tipologia sugerida por Rrife010), consideramos aqui os blogs
jornalisticos como profissionais reflexivos e dixédnos os blogueiros efdospedes
Independentes Militantes, sendo que cada tipo possui duas subcategoriaf®ree o
guadro a seguirComo ponto de partida, destacamos que a maioggoduissionais
citados vem de uma carreira consolidada nas mfidaascionais, principalmente no
impresso e na televisdo, e conseguiram levar o mesatesso para 0s blogs.
Lembramos também que, para criar essas catego@iadevamos em conta 0 modo de

producao desses blogs, nem o tamanho das equépiesliggduais ou ndo) que o fazem.
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NOME TIPOS REPRESENTANTES
Blogueiros Blogs hospedados em sites e portais de Josias de Souza,
Hoéspedes grandes jornais e empresas de comunicacac Juca Kfouri,

geralmente de jornalistas g@eatuavam como Reinaldo Azevedo.
reporteres e/ou colunistas da prépria empres
Blogs hospedados em sites e portais de Ricardo Noblat,
grandes jornais e empresas de comunicacéo, gue Ricardo Kotscho.

pertencem a jornalistas que criaram o seu blog de
modo independente e, diante da

repercussdo/alcanderam posteriormente

contratadospor grandes portais de empresas de

comunicacao.

Blogueiros Jornalistas que mantém blogs fora dos pori Luis Nassif

Independentes e dos veiculos de comunicacéo, e nae

mantém vinculo empregaticio com empresas ¢

midia tradicional.

Jornalistas que mantém blogs fora dos portais  Paulo Henrique Amorim,

e dos veiculos de comunicacdo, masmaatém Rodrigo Vianna, Luiz Carlos

vinculos com empresas da midia tradicional. Azenha, Fabio Pannunzio
(extinto em 2012).
Blogueiros Jornalistas independentes que mantém ur Renato Rovai,
Militantes causa e militncia, geralmente de esqueroiay, Cynara Menezes.

vinculo com veiculos de comunicacao.
Jornalistas independentes que mantém uma Altamiro Borges (Miro)
causa e militincia, geralmente de esquesela,

vinculo com veiculos de comunicacao.
Figura 5 — Tipos de jornalistas blogueiros (Claudidonato, 2013).

BLOGUEIROS HOSPEDES

Nesta categoria, estdo jornalistas que jA& mantinhi@zulo com veiculos da
midia tradicional; criaram seus blogs, por diversostivos, e acabaram sendo
agregados por grandes portais de comunicacao, cod®L (Folha de S. Paulo), G1
(Globo) e R7 (Rede Record), entre outroEstes jornalistas foram pioneiros na
blogosfera, mas ja eram famosos no papel e levarama experiéncia para o mundo
virtual. Para Adghirni (2008), “a notoriedade safama quando ja se tem um nome e
esse nome esta ligado a uma empresa jornalistid@ste grupo estdo, como exemplos,
Josias de Souza, Juca Kfouri, Reinaldo Azeved@rBicNoblat e Ricardo Kotscho.

Com quase trinta anos de profissdo, dos quais @ amando na “Folha de S.
Paulo”, Josias de Souza, 51 anos, hoje estd nartéwrdl situacdo de ser um dos cinco
blogueiros do portal UOL, a escrever sobre polit@a“Blog do Josias”, criado em
2005, segue claramente a linha editorial da empoesie sempre trabalhou, com a

publicacdo depostscurtos, charges e videos. O blogueiro possui 46s8gdidores no

* Para inclui-los nesta lista, levamos em considerag quantidade de acessos: Azevedo e Kfouri, por
exemplo, figuram entre os blogueiros mais acessdol@sis.
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Twitter, e ndo informa se produz o blog sozinhocomo uma equipe; também nédo
sabemos se ele tem vinculo empregaticio com o Udh#Fde S.Paulo, mas nota-se
que sua pagina esta repleta de anunciantes. Desde, Ipodemos concluir que o
jornalista ndo tem problemas financeiros para atet® seu blog; também né&o tem (ou
nao divulga) processos judiciais contra ele.

De orientacdo politica assumidamente conservad®emaldo Azevedd 52
anos, autodefine-se como “de direita, liberal e amdtica” °. Também é
assumidamente catolico e critico de temas abocsamento entre homossexuais, por
exemplo. Em sua carreira, trabalhou em grandeipm#oi articulista da revistdEJA
onde hoje hospeda o blog com seu home desde 2@0fhpd da pagina do seu blog,
Azevedo escreve que faz “andlises politicas em o9 ldogs mais acessados do
Brasil”; em seulwitter, com 62.195 seguidores, afirma que “é jornalistareve o que
guer ainda que néo queiram”. Declara que recebs deail50 mil acessos diarios, e é
mais um exemplo de jornalista que trabalhou duramtiéos anos no mesmo veiculo e o
deixou para ter o proprio blog. E, embora tenhaatk de publicar artigos na revista
impressa, continua hospedado no site e mantendesmanlinha editorial d¥EJA
Entende-se que tenha vinculos empregaticios compaiesa. Além disso, dispde de
grandes anunciantes, o que nos leva a acreditaio goenalista também néo tenha
problemas financeiros para manter o seu blog.

O “Blog do Juca Kfouri® ndo atua na area politica-econdmica; gmsssdo
todos sobre a area esportiva, principalmente aitesgo mundo do futebol. Em 2009
chegou a ter 50 milhdes de visitas em apenas unddirsemana e, no mesmo ano, foi
considerado pela segunda edicdo do livGmdgle Marketiny como o 38° blog mais
indicado do pais. Segundo o proprio Juca Kfoudrimia em seu blog, ele € formado em
Ciéncias Sociais na USP e passou por diversas sniéliaou naFolha de S.Paulaté
2005, época também que migrou para o blog, deotkdQl Blogosfera

Bastante experiente na area, Kfouri, 63 anos, gaibposts curtos e de
linguagem acessivel a seus leitores. Nao se limiteomentar jogos de futebol;
frequentemente da furos na grande imprensa e cantmdtidores da politica do
esporte. A interatividade com os leitores no BlegJdica Kfouri € intensa, com um
grande numero de comentarios. Embora siga as régrasrtal UOL, cujo texto afirma

® http://veja.abril.com.br/blog/reinaldo/

6 Em entrevista ao Instituto ~ Millenium (2007), disponivel em
http://wn.com/reinaldo_azevedo_forum_democraciaés

" http://blogdojuca.uol.com.br/
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gue “0s comentarios nao representam a opiniao dalpa responsabilidade é do autor
da mensagem”, aparentemente nao ha filtros, pgmessivel verificar o grande o
namero de opinides publicadas, contrarias a opihidblogueiro.

O blogueiro coleciona mais de cinquenta processosa@dlos pelo ex-presidente
da CBF (Confederacéo Brasileira de Futebol), Rxardixeira. Perdeu duas, ganhou
35 e, segundo ele, “deve haver umas dez ou dozndamento” 8. H4, no blog, uma
relacdo de sites e outros blogs recomendados pm& Kéouri, além de diversos
anunciantes de grande porte, o que nos leva adavasia situacao financeira favoravel
do jornalista. Acreditamos também que, pelo egtitiprio de seus posts, Juca Kfouri
nao dispde de uma equipe para auxilid-lo e conta 83.625 seguidores em seu
Twitter.

Ainda neste grupo, encontram-se aqueles jornaltpi@stambém ja possuiam
uma carreira consolidada, mas que, ao criar o blég, estavam ligados a nenhum
veiculo, sendo contratados depois da (boa) refiouso meio. E o caso de Ricardo
Noblat, 64 anos, que passou pelos principais jerbeasileiros; criou o seu “Blog do
Noblat” ° em 2004, primeiro ligado ao portal IG. Posteriantee seu blog foi
incorporado ao portal G1 (das Organiza¢ces Globod p6é depois passar a escrever
uma coluna semanal para o jornal “O Globo”.

O jornalista criou o seu blog de politica duranteeoiodo em que tentava uma
nova colocacao nos veiculos de comunicac¢ao tranditsee acabou ficando no veiculo.
Hoje seu blog, um dos mais acessados do pais segpeitica, a mesma configuracao
dos jornais tradicionais: com editorial e artigdgdidos por editorias (geral, politica,
economia), além de videos, musicas e entrevista®n. £36.882 seguidores Aavitter,
Noblat declarou em entrevista (FREITAS, 2010) queogtratado pela empresa que
publica o portal e o jornal “O Globo”, e, juridicente, os vinculos e responsabilidades
estdo delimitadas em contrato especifico; no cagordalista publicar um comentério
que fira a legislacdo, sera ele quem vai resporaercaso de eventual processo, na
justica.

O veterano Ricardo Kotscho, 65 anos, € mais um pbeede jornalista que foi
contratado a partir do blog para trabalhar, nocsse, em um portal de noticias e uma
emissora de televisdo. Segundo seu préprio textitscko trabalhou em praticamente

todos os principais veiculos da imprensa brasil€&anhou trés vezes o prémio Esso,

8 Entrevista em http://www.cartacapital.com.br/sdaige/o-calo-de-ricardo-teixeira/
® http://oglobo.globo.com/pais/noblat/
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entre outros. Em 2008, foi um dos cinco jornalidteasileiros contemplados com o
Troféu Especial de Imprensa da ONU. Tem vinte Svpublicados, e atualmente é
comentarista ddornal da Record Newssreporter especial da revieasileiros

Seu blog, o Balaio do KotscHofoi criado em 2008, hospedado no portal IG;
trés anos mais tarde, o jornalista foi convidadmigrar para o portal de noticias da
Rede Record de Televisdo, o R7, onde esta até.agéra do vinculo com a emissora,
seu blog possui as empresas Petrobras e Odebosobtanunciantes. Kotscho mantém
no blog a mesma postura e estilo proprio que coandaa longo de sua carreira,

mantendo um publico fiel também na rede, onde p@s#89 seguidores no Twitter.

BLOGUEIROS INDEPENDENTES

Este primeiro grupo dentro da categdlagueiros Independentesiine apenas
jornalistas que mantém blofyga dos portais e dos veiculos de comunicacéo, egae
mantém vinculo empregaticio com empresas da middicional. E o caso de Luis
Nassif, 63 anos, que mantém um portal e um blogs(Nassif Onlin&) desde 2010.
Formado em jornalismo pela ECA/USP, ele iniciouaaraira profissionalmente em
1970 na revist&EJA trabalhou no extintdornal da Tarde onde foi pauteiro e chefe
de reportagem, até criar a se§®u Dinheirce o caderndornal do Carro Em 1983 foi
para aFolha de S.Pauloonde teve véarias passagens; criou a s€gébeiro Vivoe
participou do projeto de criacdo do Datafolha, eerdutros. Paralelamente, Nassif
também tem experiéncias na televisd¥ Gazetade Sado PaulBandeirantesCultura
e TV Brasi) e no radio (Bandeirantes).

O jornalista criou o primeiro blog em 2006, no pbiG, passando pouco tempo
depois (por questdes ideoldgicas) par&dJOL, onde também era contratado como
colunista do jornal Folha de S.Paulo. Em 2010 caaseu blog pessoal, laiis Nassif
Onling ancorado em seu préprio portal. Aléem de ndo fecuwos com nenhuma
empresa ou portal de comunicacdo, o blog de Nadgsifencia-se dos demais, pela
gestao participativa que ele exerce no meio. Eajdez Nassif trabalha com grupos,
chamados de comunidades, que partilham textosymafgbes, opinides, elogios e

criticas no blog. E um publico selecionado, quecipeese pré-cadastrar e receber

19 http://noticias.r7.com/blogs/ricardo-kotscho/
Y hitp://www.advivo.com.br/luisnassif
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autorizacdo para interagir na comunidade do blogyahdo a participagcdo e as
discussdes mais ricas e interessantes. Os temasvs#sificados, mas circulam entre a
politica, a economia e a cultura. Desse modo, Bauthlvez seja o mais democratico
dos citados até aqui.

Para administrar o blog eTavitter, no qual tém 84.353 seguidores, Nassif conta
com um assistente e ainda o respaldo dos funcamndle sua empresa, a agéncia
Dinheiro Viva H4, em sua pagina apenas um anuncio, da CaixgdBEdca Federal. O
jornalista ainda organiza encontros entre as catadels e ministra palestras. Enfim,
sua opc¢do ndo lhe d4 uma situagéo financeira t@rtédvel quanto os blogueiros do
grupo anterior. Além disso, Nassif coleciona iniosige processos judiciais. Até junho
de 2011? havia seis processos judiciais contra ele, seim da revista VEJA e um
de Ali Kamel, executivo da TV Globo.

Ainda na categoriaBlogueiros Independentegstd um segundo grupo, de
jornalistas que consideram os seus blogs como émdigmtes, mas que ainda mantém
vinculo empregaticio com grandes empresas de coag#iu. E o caso de Paulo
Henrique Amorim, 71 anos, que possui o bimnversa Afiadd® sem estar vinculado
a nenhum portal. Além disso, o jornalista é coattatpeleRede Recordnde apresenta
0 programdomingo Espetacular

Amorim é formado em Sociologia e Politica pela Fagéb Escola de Sociologia
e Politica de S&ao Paulo e, foi repérter das revMtnchete Fatos & Fotos Realidade
e Veja,onde se tornou o primeiro correspondente inteonadj em Nova York. Passou
pela revistaExame pelo Jornal do Brasi] e pelaRede Globcem Nova York, onde
permaneceu até 1996. Um ano depois, foi traballbanocapresentador nRede
Bandeirantesem 1999, foi contratado peldy Culturg onde apresentou talk-show
Conversa AfiadaE, desde 2003, o jornalista esta trabalhandBede RecordO blog
Conversa Afiadafocado em politica, foi criado em 2006; ficou pedado no portdlc
durante dois anos e, ap0s uma conturbada saidajirAyrelancou, no mesmo ano, o
blog em portal proprio. Hoje ele € um dos jornabsinais polémicos da blogosfera; ao
mesmo tempo, € 0 que acumula mais processos jisd{aroximadamente 40, sendo
18 de Ali Kamel, executivo da Rede Globo).

O blog reproduz o estilo de Amorim: os titulos sd@mativos, com letras

grandes; seus textos sdo opinativos, e dividengespan charges, enquetes e frases do

2 Ano em que o jornalista nos concedeu uma enteevist
13 http://www.conversaafiada.com.br/
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dia. A equipe que auxilia o jornalista a faze€Conversa Afiadeé pequena, formada
pela jornalista Georgia Pinheiro (diretora do bleglela assistente de producéo Andréa.
O jornalista possui 46.498 seguidores no Twitterbdog € aberto a comentarios, desde
gue nédo sejam ofensivos.

Na mesma categoria de Paulo Henrique Amorim, esthib Vianna, 43 anos,
atualmente vinculado a uma emissora de televis@mnd é formado em Historia pela
USP e trabalha como jornalista ha vinte anos. Hanbsografia estdo passagens pela
Folha de S. PaulorVv Culturae Rede Globponde foi reporter entre 1995 e 2006. Hoje,
ele esta nd&Rede Recordonde atua como repérter especial Jonal da Recorde
apresentador do progrargatrevista Record-Mundo

Seu blogO Escrevinhadaqrfoi lancado em 2008. A capa possui chamadas para
trés mateérias principais. Nao ha regras explic#as relacdo a comentarios, mas
percebe-se que os leitores sdo assiduos e corgdizgam a linha oposicionista seguida
pelo blogueiro. Vianna sustenta o blog com poucemeaantes, comyISA, Café Azul
Sites(topo da pagina)Johnson & Jonhson, Milleniura Mundi Turismo (na lateral).
Atualmente, ele tem 14.869 seguidores no Twitter.

Este ano, o jornalista Luiz Carlos Azenha, 55 aad#gor do blogviomundo — o
que vocé ndo vé na midtajuase desistiu de manter o seu blog. Azenha éftram
jornalismo na ECA/USP; foi reporter especial e espondente, nos Estados Unidos,
das Redes Manchete, SBT, Globo, além de colabodaiéiolha de S. Paulo, da rede
norte-americana CC, da rede canadense CBC e condmmte da radio Jovem Pan,
entre outros. Criou o blog em 2007 e, desde 20@8@sRede Record de televisao.

Em marco de 2013, Azenha se despediu dos leitaresuas paginas do
Facebook Afirmando estar no limite, o jornalista justific@ deciséo: seria por causa
dos processos movidos contra ele em razdo dasasritirecionadas a Rede Globo e ao
seu diretor de Jornalismo, Ali Kamel. Em carta fmanla no blo§’, Azenha detalhou a
decisao, afirmando que\domundohavia sido calado, “por Ali Kamel e pela Globo”.
Diante do anuncio, houve grande comocao, ndo sparte dos leitores, como também
de outros jornalistas blogueiros, que fizeram unvimento pela manutencao do blog.
A solucao encontrada, por enquanto, foi coletivariacdo de um fundo de apoio a
blogueiros, cuja verba seria destinada a custegepsos judiciais. Além disso, em seu

 http://www.viomundo.com.br/
> Texto completo em http://www.viomundo.com.br/detias/globo-consegue-o-que-a-ditadura-nao-
conseguiu-extincao-da-imprensa-alternativa.htmi
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blog, Azenha mantém uma pagina para doacdes. Aénddmno Viomundo conta com 0s
seguintes alguns grandes anunciantes e, no migrdhldter, o blog conta com 33.056
seguidores.

O apresentador daede Bandeirantede televisdo, Fabio Pannunzio, 51 anos,
anunciou, em setembro de 2012, a “mortéBtiy do Pannunzio'®, por, segundo ele,
“pressbes judiciais”. O blog existia desde 2008ra @sado pelo jornalista para
denunciar diversos abusos cometidos pelas policidse militar de Sdo Paulo, motivo
pela qual foi processado oito vezes. Antes do btmgprnalista afirma ter sido
processado apenas uma vez. Em setembro de 2&l@g alo Pannunzifoi submetido
a “censura preventiva” e retirado do ar, levando o jornalista a tomadéalisdo.

Pannunzio é formado em jornalismo pela Casper @ildarciou sua carreira na
radio Jovem Pan, em Sao Paulo, e logo migrou pam@eaisdo, onde atuou nas
principais emissoras do pais. Atualmente, ele fakzedura politica para a Rede
Bandeirantes de Televisao, além de apresentarualer@nte o Jornal da Noite, Jornal
da Band, e ser apresentador titular do Canal Lexéido pela mesma emissora. No
“Blog do Pannunzio”, ndo havia anunciantes. Receetde, 0 jornalista conseguiu uma
vitoria na justica e voltou a publicar o blog.

O Jdultimo grupo, dosMilitantes reldne jornalistas que se auto-intitulam
independentes e mantém uma causa e militancidpgaTe de esquerda, e vinculo com
veiculos de comunicacdo também contra-hegemoniEos. seus blogs, ndo ha
anunciantes, apenas um link com a rede de parasivascolaboradores. Nesse grupo
esta o jornalista Renato Rovai, que mantém o “BlodRovai*® e também é editor da
revistaFérum Nao ha informacfes pessoais sobre ele no blaegneem sites de busca.
No Twitter, onde dispde de 12.140 seguidores, ele se detine® Renato Rovai,
“jornalista, mestre em comunicacdo, editor da Ravisorum, midialivrista e
blogueiro”. Os comentarios sdo abertos (a partiucha identificagdo) e geralmente
alinhados ao pensamento do blogueiro. Nado ha irpdes sobre processos judiciais
contra ele.

Ao receber o prémidroféu Imprensa Mulhena categoria “Jornalista de Midias

Sociais”, a jornalista baiana Cynara Menezes, 4%,aafirmou que “queria fazer um

'8 http://www.pannunzio.com.br/

" Quando um Unico juiz, antes mesmo do exame detardei causa, pode exigir que um blog ou site
retire do ar determinadas informacg8es, mesmo de@esdisponiveis em outros locais.

18 http://revistaforum.com.br/blogdorovai/author/remavai/
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blog assumidamente de esquerdd’mantendo uma plataforma com posicdo politica
clara. Conhecida por ndo ter medo de se expresgamalista trabalhou ndornal da
Bahia Folha de S.PaulcEstadag Istog VEJA VIP e atualmente esta @artaCapital

em Brasilia. Em seu blog, Socialista Morén&ynara escreve sobre temas diversos,
por vezes polémicos, recebe comentarios, criticasngtas vezes, responde aos
interlocutores. A jornalista mantém 17.996 segudano Twitter. E o blog Socialista
Morena possui um Unico anunciante: a revista C@dpital, local de trabalho da
blogueira.

Fechando o grupMilitantes estdo os jornalistas militantes sem vinculo com
veiculos de comunicacdo. Note-se que, mesmo coitiguueamento contrario aos meios
hegemonicos e sem anunciantes, o grupo anteri@upegnculo empregaticio com
meios de comunicacdo alinhados ao pensamento dgsenlos. Este ndo € o caso do
jornalistaAltamiro Borges presidente do Centro de Estudos da Midia Altera&arao
de Itararé, secretario nacional de Questdo da MiaiBC do B e que mantém o “Blog
do Miro"®* desde 2008, sem estar vinculado a nenhum meio odeuricacao.
Utilizando no alto de sua pagina o slogan “umachaira na luta contra a ditadura
midiatica”, Miro, como € conhecido, dispde apenadaica de vontade, um pequeno
anunciante de produtos organicos e uma extensgacelde parceiros. Ndo hé
informacdes sobre processos judiciais contra @J@ta ou seu blog.

Neste primeiro contato com os jornalistas blogseivale destacar que, embora
nem todos escrevam sobre 0s mesmos temas, elesrteaaomum o fato de trazerem a
credibilidade j& consolidada na carreira de josmadi. Nessa classificacdo, ndo levamos
em consideracdo o posicionamento politico-ideotbgie cada um, apenas citamos o
que € publicamente sabido. E possivel notar nessa keitura que, aqueles que estio
vinculados a portais de grandes empresas de coagdoiestdo em situacdo financeira
mais estavel, além de néo ter processos judiaaao seu blog. Os anunciantes estao
presentes em quase todos os blogs, e apenas daarited” abrem mao desse recurso
para sustentar o meio. Dentro do universo da bfegmsé muito dificil quantificar o
namero de cliques diarios de cada um dos bloguegl, foptamos por aqueles

reconhecidos por serem 0s mais acessados do FRars,da informar o niumero de

1% Disponivel em
http://portalimprensa.uol.com.br/noticias/brasil8@/queria+criar+um+blog+assumidamente+de+esquer
da+diz+cynarat+menezes

20 http://www.socialistamorena.com.br/

2L http://altamiroborges.blogspot.com.br/
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seguidores dos blogueiros no microbldgvitter, para termos outra dimensdo da
quantidade de possiveis leitores diarios paraaggsbl

CONSIDERACOES FINAIS

Independentemente de posicionamento politico elddemm adotado pelos
jornalistas blogueiros citados, o grupo é repredmat para demonstrar as mudancas
gue estdo ocorrendo no jornalismo contemporaneadecorréncia dos blogs. Eles
migraram para 0 hovo meio com uma carreira ja dafata nos veiculos tradicionais,
conseguiram levar o seu publico e ainda conquistanavos leitores. Também &
interessante notar como cada um desses jornalideagom o seu publico leitor. O
embate diério e direto com a audiéncia foi um desafios enfrentados por eles, assim
como a adaptacao ao novo modo de fazer e vivemaljpmo. Conseguiram liberdade
diante das empresas de comunicacdo, mas encontrexaas formas de censura e

controle.
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