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RESUMO: Considerados como espacos de criacéo e publicacixis independentes, além de
ser uma ferramenta util na divulgacao editorial btigs literdrios sdo mantidos por autores
desconhecidos que buscam interacdo social e redorérgo dentro do universo cibernético.
Diante disso, este artigo traz como analise agipais motivacdes que levam a audiéncia ao
consumo desses blogs, apoiada na teoria dos Udsgratdicacdes. Para chegar ao alvo
proposto, a priori, foram aplicadas teses que pigam uma formulacdo conceitual do objeto
de estudo, seguido pela aplicacdo de investigagalitajiva indutiva que constatou os motivos
de exposicao aos blogs literarios, suas principaégsacdes e grau de importancia atribuido a

estes conteldos.
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ABSTRACT: Considered as spaces of creation and publicatiomiependent texts, besides being

a useful tool in disseminating editorial, literdspgs are maintained by unknown authors who
seek social interaction and recognition within tiyber universe. This paper presents analysis
as the main motivations that lead the audienclaaconsumption of these blogs, based on the
theory of Uses and Gratifications. To reach theppsed target, first, were applied theses that
allowed a conceptual formulation of the object tfdy, followed by application of inductive
qualitative research found that the motives of expe to literary blogs, its main interactions

and degree of importance attached assigned to toesents.
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INTRODUCAO

Os blogs sédo atualmente considerados uma das firaees ferramentas de
comunicacao, tanto pela amplitude da audiéncia qoah possibilidade de integracao
das diversas midias e tipos de conteudo.

A literatura € um tema muito presente no ciberespa@s blogs que se dedicam
a abordar tal assunto buscam atrair uma audiéif@d de conquistar fora do ambiente
virtual; afinal, s6 em outubro de 2012, de acordm eima matéria publicada no Diario
de Pernambuco, quase 60 mil titulos chegaram &slgiras das livrarias do pais.

A blogosfera literaria, logo, € um nicho crescedémtro da plataforma dos
blogs, e tem despertado a atencdo dos setores detimg das editoras em suas
estratégias de promocao e divulgacao de lancamedatldgos. As editoras reconhecem
nos blogs voltados para literatura um verdadeirterpmal de difusdo do conteddo
literario, e muito desse potencial esta relacionadm a audiéncia desse meio de
comunicacao.

Outro aspecto que garante a popularidade dos bteg&ios esta relacionado a
interacdo que esses meios possibilitam. A audiéinia, dada principalmente por meio
dos comentérios, visa estabelecer dialogos comutises e com outros leitores. O
carater pessoal e a escrita intima também sa@$&porsitivos nesse tipo de midia.

Tendo como norte a perspectiva da exposicdo nadasida audiéncia, € que
este projeto visou expor, de modo exploratério,quar os leitores brasileiros optam por
buscar informag¢Bes na blogosfera literaria. Utiltka dos referenciais dos Usos e
Gratificacdes, a andlise tendeu a percepcao dasandés da audiéncia para se expor a
esses blogs, seus modos de interacdo e intensi@gadensumo. Para isso, 0 método
adotado nesse estudo foi o qualitativo-interpnadatipor meio de entrevistas
exploratdrias aplicadas nos meses de janeiro edevede 2014 com 20 leitores de
blogs literarios.

Deste modo, objetivamos desenvolver hipétesescadgobre os motivos que
levam o0s receptores ao consumo da literatura emgsple assim descrever as
gratificacbes mais significantes para o publicoivoatdeste conteludo. Procuramos
investigar também o nivel de interacdo e a frega&he consumo dos contetdos sobre
literatura nos blogs, além de analisar a atividdlaudiéncia antes, durante e depois do

consumao.
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OS BLOGS COMO MEIO DE COMUNICACAO

A plataforma blog surgiu em meados da década de. 139 ferramenta tornaria
possivel a publicacdo e manutencdo de conteudosossmnhecimento especifico da
linguagem HTML, permitindo que qualquer usuarioid@rnet pudesse ter um. Em
1998 o termo ‘weblog’ foi introduzido pelo internraworn Barger para se referir ao seu
diario pessoal online (AMORIM e VIEIRA, 2006, ordin

Para Adriana Amaral, Raquel Recuero e Sandra Mdmtaa principal
apropriacdo que garantiu 0 sucesso e a populanizigsi blogs foi a utilizagcdo destes
como diarios pessoais. “Esses blogs eram utilizado® espacos de expressao pessoal,
publicacdo de relatos, experiéncias, pensamentda gida do autor” (AMORIM,
RECUERO e MONTARDO, 2008, p. 2).

Porém, a histéria recente e os diferentes usosulldm a formagédo de uma
unidade no significado dos blogs. Para alguns asitdal plataforma € definida pela
presenca de comentarios, enquanto outros norteidefirdicdo a partir da organizacao
do conteudo na péagina (textos organizados por orctemoldgica inversa). Schmidt
(2007, online) apud Amorim, Recuero e Montardo @Qf 3) define blogs a partir da

conjuncao das caracteristicas citadas acima:

Websites frequentemente atualizados onde o cont@géxto, fotos, arquivos
de som, etc.) sdo postados em uma base regulasi@opados em ordem
cronoldgica reversa. Os leitores quase sempre @osauopcao de comentar
em qualquer postagem individual, que séo identifisacom uma URL Unica.

Para Barbosa (2003) apud Amorim, Recuero e Mont§2@®8) o blog é
entendido como “uma ferramenta que facilita a maigfio pessoal, anexando a estrutura
o carater da personalidade”. Outro aspecto impiartgue contribui na compreensédo do
que vem a ser um blog diz respeito ao carater csavienal das publicacdes
(AMORIM, RECUERO e MONTARDO, 2008, p. 3).

BLOGOSFERA LITERARIA

A blogosfera literaria pode ser definida como uromgnidade de blogs cujo

objetivo é escrever sobre literatura. Os bloguetaabém conhecidos como aprendizes

s
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de criticos literarios, propéem uma troca de comheato de forma pessoal e interativa,
e sem fins lucrativos. O objetivo, no geral, é power o habito da leitura e
proporcionar um didlogo em torno de livros que \das famosos classicos aos
lancamentos modernos. Por isso, a ferramenta te@oum notorio canal de
comunicacgao com os leitores, contribuindo ainda p#nair a atengéo de néo leitores.

O grande diferencial da coletividade que compdlmgdsfera literaria, € que ela
e feita por leitores comuns. E, apesar de naofsmalmente um espaco profissional, os
blogueiros se comprometem com editoras e autor@snaas atraves de parcerias que
resultam em uma propaganda boca a boca no ambalviLogo, temos a frequéncia
de publicagGes; um planejamento visual que caraeter blog; o aperfeicoamento
ortografico e critico; um conteudo variado e esgexaido; e a expansdo desse conteudo
também nas redes sociais.

Deste modo, esses blogs sédo cada vez mais visadt&tpres assiduos, porque
servem como divulgadores de produtos literarios,qje a leitura também esta
relacionada ao consumo. Em outras palavras, a eragéd desse espaco online é feita

por fas e acessada pelo publico-alvo de boa partgie se é oferecido.

MERCADO EDITORIAL

O computador e o desenvolvimento da internet prangon uma revolucdo nas
relacbes interpessoais, e a plataforma blog é uewmsad novas possibilidades
apresentadas pela tecnologia. No @mbito literésdylogs, além da divulgacao de livros
e de conteudos relacionados com a critica litertambém facilitaram a interacdo entre
autor, leitor e editora.

O mercado editorial é bastante concorrido, e atelalenapresenta pouco espaco
na midia tradicional, de modo que a avaliacdo d8pea de leitores comuns se
transformou em uma aliada das editoras. Na anddig€elvin Falcao Klein, intitulada
de “Impressao do leitor comum na internet ajudeatgsjias das editoras” para o jornal
Folha de Sdo Paulo, o autor destaca: “Se antasros Entravam apenas em listas de
mais vendidos, agora eles podem figurar tambéne evdrmais bem avaliados pelo
consumidor — um diferencial consideravel num mesocgue abriga a cada dia dezenas

de novos produtos similares”.
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Tendo em vista a perspectiva relatada por Kleinblogs se converteram em
uma nova ferramenta de marketing e propaganda@anarcado de livros. Segundo
Railane Louven (2013), “a facilidade na comunicaé&m grande fator revolucionario
no mercado editorial com o advento dos blogs lites& Ainda de acordo com Louven,

a unido entre o mercado e os blogs é eficientefptale que:

Blogueiros fazem o que gostam: leem e escrevemmtariamente sobre o
qgue lhes agradam. As editoras perceberam que @&qams blogueiros
literarios poderiam atrair mais leitores, atingiugublico alvo e aumentar a
divulgacdo e venda dos livros; tudo isso a baixostas. Os blogs se
tornaram um sucesso: disseminaram uma cultura sfagaesendo ignorada
pela midia, falam mais diretamente ao publico U@ possuem caracteristicas
e personalidade dos blogueiros. Além disso, sdcamal direto das editoras
com os leitores e como vitrines de exposi¢do dodyios (LOUVEN, 2013,
p. 32).

O resultado dessa estratégia de marketing voltadagtrabalho dos blogueiros,
gue sao antes de tudo leitores e consumidores creenorna duplamente positivo: as
editoras conseguem espaco para divulgacdo de seodutgs a partir da
disponibilizacdo de livros de forma gratuita, gée sesenhados e compartilhados por
potenciais consumidores nos blogs literarios. Hraasparceria acontece, ou seja, tudo

a baixo custo, ja que no Brasil ndo ha o pagandmtiiogueiros.

VISIBILIDADE E AUDIENCIA

Diante desse cenario é possivel afirmar que anfiemga tornou-se um notorio
canal de comunicacéo com leitores brasileiros, yplabora com a disseminacao de
informacéao, e contribui ainda para a tradicao darkeassidua.

Na realidade, essa pratica vem se expandindo eagdatainda mais espaco na
web porque ela da aos leitores algo que nem seowreeiculos de comunicacao
conseguem cultivar, que sdo as informacdes sdbratlira e sobre o mercado editorial.
A avalanche de noticias diarias ndo permite atagdies frequentes de contetdo dessa
espécie em sites jornalisticos, por isso sao agshjaem cumprem o papel de oferecer
um espaco exclusivo para essa tematica.

Outro fator que difere os blogs dos demais meiggeé de um modo particular,
este € um ambiente miscigenado, com opinides pessoaonceitos proprios. Em

resumo, € um recinto criado para a reproducdo deapgentos de um modo liberal,
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além de ser considerado um bom lugar para a d&cuwsgoca de informacdes. E o que
0 mantém no ar, claro, € a audiéncia, que consemetécias e demais conteudos sem
pagar por isso.

Ainda em termos conceituais, “0 blog € mais do quea ferramenta de
publicacdo caracterizada pelo seu formato, € umanfienta de comunicagéo, que é
utilizada como forma de publicar informacbes paraauaudiéncia” (AMARAL,
MONTARDO, RECUERO, 2008, p. 3). E a audiéncia cgpmnde as expectativas do
blogueiro com afinco gracas aos mecanismos deag#erentre o autor e o seu publico.
Essa interagdo ocorre através de comentariosadabzao fim de cada publicagdo, onde

€ a vez do leitor opinar livremente sobre o que$arito.

Pesquisas tém sistematicamente apontado para o das weblogs
valorizarem bastante os comentarios recebidos eesge presenca pode ser
fundamental para que se continue a postar (MilWareashita, 2007; Nardi
et al, 2004). Esses apontamentos podem mostramgummentarios sao
elementos significativos da cultura dos blogs, e giio, se ndo essenciais,
muito importantes como elementos de motivagdo marablogueiros e
fundamentais como ferramentas de interacdo SociABMARAL,
MONTARDO, RECUERO, 2008, p. 7).

Ao mesmo tempo em que 0s comentarios motivam oublog — pois iSso
mostra que outras pessoas leram o que ele tener dipor isso tém algo a expor —, a
audiéncia se envolve porque encontra em um esgiga@aomercial toda a divulgacao
necessaria sobre o que Ihe interessa, e com reicipde.

Portanto, pode-se dizer que os blogs proporcionmarsantato direto e cotidiano
com diferentes leitores e sem hierarquias, cugateode busca matua de conhecimento

€ 0 gque integra blogueiros e receptores, afindgdsao leitores.

USOS E GRATIFICACOES

Neste contexto, a teoria dos Usos e Gratificacéen@stra como uma tradicao
de estudos de referéncia para esta pesquisa edofdognosso objetivo a alcancar. Esta
abordagem possui como foco, entender os motivogjgiaen a decisdo da audiéncia na
escolha do meio e do conteddo ao qual ela cons@m@incipio dessa perspectiva
também abrange a atividade da audiéncia relaciomadameios de comunicacao.

Ferreira reforca a assertiva ao afirmar que,
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Como apontado por McQuail (1993:133), a ideia edrke U&G € a de olhar
para “as razfes para os mais evidentes apelos €ios mdos mais variados
tipos de conteldo, perguntando para a audiéndi@ecela pensa e aprecia,
baseando-se nos seus padrdes dos usos dos mEBRREIRA, 2011, p.
16).

Proposto inicialmente nos anos quarenta, Blumi€atz (1974) apontam que a
teoria dos U&G centralizava suas questdes apeng®onqgue as pessoas utilizam os
meios, e para qué. Dez anos mais tarde, os estaahdgmram definicbes de multiplas
variaveis, desenvolvidas até o inicio dos anostet®urante essa época, as analises
mostraram que o conteudo dos meios de comunicagde levar o individuo a ser
gratificado, isto é, € possivel adquirir satisfacdgavés da exposicdo aos meios e seus
conteudos o que impulsionaria certo padrdo de coosdos meios. Isso ocorre
mediante as necessidades circunstanciais, socialigirais ou até psicolégicas do
receptor. Anténio Rudtolo (1993) ratifica essamficdo quando explica que “essas
necessidades aparecem a partir das situacdes svipetos individuos na sua
experiéncia diaria” (RUOTOLO apud FLOR, 2010, jp. 5

Exemplificando o caso das influéncias circunstascaorigem dos motivos que
levam um individuo a exposicdo de certos conte(olode estar ligada as suas
necessidades mais emergentes. Uma pessoa, porlex@aoge dar maior atencdo as
mensagens que a faca se sentir mais relaxada apdsstuwessante dia de trabalho.
Auséncia de contatos pessoais pode impulsionandimiduo a procurar assuntos para
conversa nos meios para suprir suas necessidadetegecao social com seus pares
no trabalho, por exemplo. Outros exemplos néo rfalfzara ilustrar as condigoes
culturais e psicologicas mediando o consumo dossra comunicagao social.

Vale salientar, no entanto, que cada membro temss&ades especificas, e isso
permite a interpretacdo dos conteudos mediatico®rdea absolutamente individual.
No caso dos blogs literarios, é possivel definimagivacdes de diferentes modos. Ha
guem os procure por diversdo, por exemplo, para flogtédio; como também existem
aqueles que buscam aprendizado, aconselhament® petros.

Esse consumo, por sua vez, esta diretamente ligadiisponibilidade do
receptor, e ele tem se mostrado minucioso na heexdosicdo dos meios. De acordo
com Ferreira (2011), isso sugere uma percepcativeelmnde os membros ddo mais
atencdo a algumas partes da totalidade da mensdgeque outras. Logo, o grau de

envolvimento do receptor esta relacionado com &xd@m existente entre ele e 0 meio.
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Isso pode ser entendido também como a expectalwae deseja gratificar através do
meio escolhido para a exposigéo.

[...] a audiéncia acabaria por procurar meios queilos diversos baseada
na satisfacdo de uma gratificacdo em especifigoieeacusaria mais de uma
oferta comunicativa percebida (motivos ou gratifis) para se expor a um
meio ou mesmo um conteldo especifico (FERREIRALZ2027).

Em sintese, os estudos sobre os U&G tiveram seigsemeiais tedricos
amplamente consolidados entre os anos 70 e 80eotgmdimento basico decorreu da
observacdo das gratificacdes do receptor satisfeiten os meios de comunicacdo

social.

ALVO EXPLORATORIO

Embora o presente artigo reflita sobre o fenébmemntldgosfera literaria entre
os leitores brasileiros, ele surgiu da necessidtdentender as razdes que guiam o
receptor a estes conteudos, e as gratificacOesri@@dgucom sua exposicao.

Assim, as questdes especificas do trabalho foramqie a audiéncia se expde
aos blogs literarios? Qual a preferéncia de comteladreceptor dentro desses blogs?
Como se da a atividade da audiéncia antes, dugadgpois do consumo? Qual é o nivel
de interacdo do receptor com o meio? Quais sdocatificacOes esperadas e adquiridas
com a exposicao desse conteudo?

O objetivo deste trabalho, portanto, foi orientapgara a descoberta das
motivacdes da audiéncia através de uma formulagécetual do consumo desses
blogs. Além disso, buscou-se identificar os prooesmdroes associados a atividade de
leitura na web em prol da informacéao.

Deste modo, as questbes que nortearam essa pesgeaisaoltaram
principalmente a compreensdo dos critérios de &@eci® receptor, e as satisfacdes
obtidas. Envolvimento, frequéncia e intensidadeet@mentos que também se tornaram
pertinentes para ajudar a entender como o pubéitor Imanifesta suas escolhas na

blogosfera literaria.
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METODO DE INVESTIGACAO

Para o desenvolvimento do nosso estudo, escolhemasalise qualitativa
exploratoria, portanto, interpretativa, baseada mapas da abordagem “da teoria
fundamentada em dados”.

Com base “no desenvolvimento de estruturas tesrazmstruidas a partir da
andlise indutiva das informacfes” (FERREIRA e FEDLA, 2012, p. 8), buscamos,
inicialmente, contatar pessoas que fossem relevaptga fazer parte da nossa
amostragem tedrica, para coleta e andlise dasnafgies que nos levaria a construcao
das nossas hipoéteses tedricas.

Para isso, foi aplicado um questionario virtualpdisbilizado na blogosfera
literaria, composto por 12 perguntas discursivagagias por e-mail para um total de 25
usuarios de todo o pais. Dentro desse universopea8oas responderam a nossa
intervencao.

Assim, durante todo o0 més de janeiro e parte deréaw de 2014, coletamos
dados referentes as principais motivacdes dosdsitao uso dos blogs; preferéncias em
termos de conteudo; frequéncia de acesso; atisdadgartir do contato com a
blogosfera; forma de consumo. Para identificarmosdigersidade social dos
entrevistados, rotulamos como critério amostraivelrde escolaridade dos individuos,

e uma variavel peculiar ao tema: ser ou nao umueliog literario nos dias atuais.

Nivel de Escolaridade

Figura 1: Erika Rodrigues
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= Sim = N3o

Figura 2: Erika Rodrigues

Dos 20 entrevistados, 3 estdo cursando o ensinmgtestao no ensino superior e 3

ja sdo graduados. No total, 15 possuem blogsritata

O trabalho de interpretacdo se resumiu por meioodi#ficacdo axial, onde as
lacunas de conhecimento sobre o tema foram predascpior novas intervencdes com
essas pessoas no contexto em estudo. Vale salgrdaa analise dos dados também

buscou por tendéncias e padrdes das categoriasteauas.

RESULTADOS

No processo de codificacdo, os dados foram examsnad partir de suas
semelhancas e diferencas, todos divididos em adsg@&sses grupos foram rotulados
com base nas informagdes interpretadas.

Com a analise, apurou-se que a maioria dos leitbtssa a opinido dos
blogueiros sobre livros que sejam do seu interessijvo a que intitulamos de
aconselhamento Este é realizado por meio de resenhas ou textibisos, que
sinalizam se o livro pautado merece ou nao seyr &dw porqué’Eu acho interessante
poder conhecer livros pela opinido das pessoas.gxemplo, se vejo a resenha de um
livro que me chame a atencéo, vou procurar ter &gliero para mim”.

A partir dai surge outro motivo notério, rotuladoenm integracdo opinativa
em que os leitores procuram trocar ideias sobreu® estd sendo debatido. Isso
geralmente é feio por meio de comentarios dentsqodaprias publicacdes, e o receptor
e livre para dar a sua opinid@rocuro trocar opinides sobre algo que li'Outro fator

7

predominante € a busca por informacfes literacaspo langcamentos, indicacdes,
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curiosidades sobre géneros e autores, e eventspias. A este démos o nhome de
vigilancia de conteddo “Gosto de me manter informado sobre langcamentos e
novidades do mercado editorial”

Os cacadores de recompensase refere aqueles que estdo sempre buscando
participar de promocdes para satisfazerem seugodete obtencdo de um determinado
livro, e esta € uma motivacdo que embora aparesamestionarios de forma timida,
ndo poderia deixar de ser observad&osto de participar de promogdes com
frequéncia, pois sempre fico com a expectativeed® ganhador’.

Temos ainda a&alorizacdo de imagemao qual se refere a boa aparéncia dos
blogs. Nessa categoria levou-se em consideracéioode que muitos dos leitores
buscam por uma boa organizacédo para uma leitufartéavel.”A imagem conta muito.
Boa organizacao e disposicdo do que o blog temeeeoér. Cores ndo muito fortes &
fundamental, por exemplo”

E, por ultimo, se comparada com as motiva¢fes §iaadaspassatempo e
fuga do tédio mostraram ser as menores em evidéncia, pois S@aOP®S que se
aparentaram motivados a ler esses blogs apenasist@cao ou divertimentdGosto
muito de acompanhar diversos posts em blogs difesguorque percebo que cada um
possui um ‘tempero’. E informacéo e distracdo asme tempo’’

Em relacéo a atividade da audiéncia, podemos fammtque antes da exposicao
ha tanto aqueles que planejam seus respectivosoacamo também aqueles que,
devido a indisponibilidade de tempo, acabam se rekp@o meio somente quando
encontram um tempo livre. No geral eles ndo sdertgntes dos blogs literarios, mas
se mostram empenhados em prestigiar o trabalhbldgseiros.

Os entrevistados, em sua maioria, expuseram quantguio acesso buscam
comentar sobre o que estad sendo publicado a fipraleover um debate através de
opinides disparesUma das melhores coisas que 0s livros proporcion@ a troca de
opinides sobre eles, e a blogosfera se mostrou timodneio para esse fim’Alguns
alegam também compartilhar o conteddo em redesispa@aso este seja do seu
interesse. Os que nao possuem o habito de intereg@o na blogosfera quanto nas
redes, afirmam que o principal motivo é o hbitoeddizar apenas a leitura do que se é
publicado, ou até mesmo, devido a falta de tempo.

ApOs a exposicdo dos meios, as gratificacdes abtidgultam em duas
principais determinantes: se os conteudos dos bitegarios orientam a decisdo de

leitura do receptor, ou se 0 mesmo consome ou Efuios apds a exposicdo dos
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meios. As respostas mostraram que a maioria dagvestados reflete acerca do
contetdo, que, gragas ao seu teor, € considerdelamée o0 bastante a ponto de
provocar, na maioria das vezes, o consumo das.dfrasrto dizer que depois que
adentrei nesse mundo de blogs, meu consumo de larmento bastante’Mas ha
também quem alegue ndo consumir com afinco, mepd®aexposi¢cdo. Para estes, as
gratificacbes dizem respeito apenas para o consigmiaformacoes:Os blogs acabam
me orientando mais a respeito dos lancamentos meEmama forma de eu estar
sempre atualizada”

Por fim, é possivel afirmar que o blogueiro se doatuante, lider de opinido
dentro do contexto em foco, porque é ele quem eptasovidades aos seus leitores,
além de propagar as noticias do mercado editds=d. reflete diretamente no grau de
envolvimento da audiéncia com o blog, que no gazdbrna fiel a leitura, acessando os
blogs com uma frequéncia média interessante, e @putitividade relativamente
intensa.

Em sintese a quantidade de blogs que costumatarvésmoderada, a selecéao &
no geral refinada (no geral s6 se expdem aos bjogsconhecem e confiam), e o grau

de relevancia que a audiéncia da aos conteudosrodes é proeminente.

CONSIDERACOES FINAIS

A eficiéncia da plataforma blog, em especial os spipropde a abordagem dos
temas da literatura, pode ser atestada a partimddsrnas relacdes que se estabelecem
entre os blogueiros e as editoras.

Este estudo traz a luz as relac¢des de interacAvodvenento que a audiéncia da
blogosfera literaria apresenta, e as motivacfesnguiziam as decisdes da busca de
informacdes sobre literatura nos blogs.

Apods a analise das entrevistas, ficou evidente agpectos como vigilancia,
aconselhamento e interagdo opinativa, dentre qufim&m as motivagdes mais
relatadas pelos leitores entrevistados. E que emotede gratificacbes, os leitores
afirmaram constantemente que o conteldo expostdlogs orienta suas decisdes de
consumo. Portanto, a popularidade dos blogs mabilima audiéncia que é ativa, e
dificil de conquistar e de se relacionar nas mittedicionais.

112



Ano 01
Nomero 02

Julho-Dezembro de 2014

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

AMARAL, Adriana; RECUERO, Raquel; MONTARDO, Sandiortela. “Blogs:
Mapeando um objeto”. In: VI Congresso Nacional dstdtia da Midia — GT Histéria
da Midia Digital; 2008, NiteréiAnais...Niter6i: UFF, 2008.

AMORIM, Ricardo; VIEIRA, Eduardo. “Blogs — Os canfes de audiénciaRevista

Epoca, S&o Paulo. Disponivel em:<
http://revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca/0,, Eg%®-6014,00.html >. Acesso em:
18 jan. 2014.

CASSIANI, S. de B.; CALIRI, M.H.L.; PELA, N.T.R. A teoria fundamentada nos
dados como abordagem da pesquisa interpretatiRav.latino-am.enfermagem 4, n.
3, p. 75-88, dezembro, 1996.

FERREIRA, Raquel Marques Carrigh.Experiéncia da Audiéncia das Telenovelas em
Portugal. 2011. Tese (Doutorado em Cinema e Televisdo) — dysidade Nova de

Lisboa, Lisboa.

FERREIRA, Raquel Marques Carrigo. “A perspectivaus®es e Gratificacdes sobre o
impasse do consumo dos meios”. In: Coléquio Binsdi®rasil — México: 2009, Sao
Paulo.Anais...Sdo Paulo: ESPM, 2009.

FERREIRA, Raquel Marques Carrigo. “A perspectivaus®s e Gratificacdes sobre o
consumo dos conteudos de mau gosto”. BOBiblioteca On-line de Ciéncias da
Comunicacapv. 01, p. 14-26, 2011.

FERREIRA, Raquel Marques Carrico; FELIZOLA, MathetGrounded Theory: uma
experiéncia metodologica’.Revista Latinoamericana de Metodologia de la
Investigacion Social. 03, p. 7-19, 2012.

113



Ano 01
Nomero 02

Julho-Dezembro de 2014

FLOR, Gisele. “A Teoria dos Usos e Gratificagbes Revistas Adolescentes”. In:
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacad0,2Caxias do SulAnais...
Caixias do Sul: UCS, 2010.

KLEIN, Kelvin Falcdo. “Impressdo do leitor comum imaernet ajuda estratégias das
editoras”. Folha de Sao Paulo,Sdo Paulo, maio, 2013. Disponivel em:<
http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2013/05/1828-analise-impressao-do-leitor-

comum-na-internet-ajuda-estrategias-das-editoraslshAcesso em: 20 jan. 2014.

LOUVEN, Railane SobreiraA importancia dos blogs literarios para o mercado
editorial. Trabalho de conclusdo de curso apresentado aoodéniversitario Carioca,
Rio de Janeiro, 2013.

LOYOLA, Darshany; MALINI, Fabio. “Blogosfera Liter@a: Géneros, Temas,
Hipertextualidade e Participacdo do Leitor”. In: X&ongresso de Ciéncias da
Comunicacédo: 2010, Vitéridnais...Vitoria: UFES, 2010.

TORRES, Felipe. “Blogs literarios ganham espacopamnteria com editorasDiario

de Pernambuco, Pernambuco, outubro, 2013. Disponivel em:<
http://www.diariodepernambuco.com.br/app/noticiaévi2013/10/02/internas_viver,46
5563/blogs-literarios-ganham-espaco-em-parceria-edihoras.shtml>. Acesso em: 20
jan. 2014.

114



