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MODELOS DE REUISTAS EM FORMATOS DIGITAIS: NOUAS
IDEIAS E UM CONCEITO AMPLIADOD

Tatiana Maria Silua GaluFo Dourado’

RESUMO: O artigo apresenta os conceitos de seis modelogvdstas em formatos
digitais, frutos de sistematizacdo construida deraa dissertacdo de mestrado
(DOURADO, 2013) desenvolvida no Programa de Poshiargdo em Comunicagao e
Culturas Contemporaneas da Universidade Feder@atida. As revistas analisadas
estdo distribuidas na web, em celulares e em salilnominadas Sites de Revistas,
Webzines, Revistas Portateis, Revistas ExpandRiagstas Nativas Digitais e Revistas
Sociais, esses conjuntos ajudam a compreenderdoitproomo objeto de estudo para
além da materialidade impressa.

PALAURAS-CHAUE: Revista, Formatos digitais, Jornalismo Digital.

ABSTRACT: The paper presents the concepts of six models afami@es in digital
formats, fruits systematization built during thesg#rtation (DOURADO, 2013)
developed in the Universidade Federal da Bahia @)FBhe analyzed magazines are
distributed on the web, on mobile phones and tab@enominated Sites de Revistas,
Webzines, Revistas Portateis, Revistas ExpandiRasjstas Nativas Digitais and
Revistas Sociais, these sets help to understangrdloeict as an object of study beyond

the printed materiality.

REYUWORDS: Journalistic magazine, Digital formats, Digital Jmalism.

! Jornalista, tem especializacdo em Jornalismo evé@géncia Midiatica e mestrado em Comunicacéo e
Culturas Contemporaneas, com dissertacdo sobretasvem formatos digitais. Integra o Grupo de
Pesquisa em Jornalismo Online (GJOL-UFBA).
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1. INTRODUCAO

A ambiéncia virtual, davebaos dispositivos moveis, condiciona uma aceleracao
da producao informativa no mercado digital. No cdae revistas, é perceptivel uma
pluralizacdo na forma de apresentacéo e funcion@mnueEnproduto, como nao se vé na
versao impressa, o0 que foi averiguado na dissertdgdnestrado (DOURADO, 2013),
trabalho que fundamenta o presente artigo.

Este trabalho tem apresentar os seis modelos d&ag\em formatos digitais
que foram coletados durante a pesquisa e clasikcam seis conjuntos de produtos.
Séo eles os “Site de Revistas”, as “Webzines”, Ravistas Portateis”, as “Revistas
Expandidas”, as “Revistas Nativas Digitais” e a®VRtas Sociais”. Esses modelos
servem de paradigmas para entender que o0 produsbare na perspectiva do
jornalismo, € um conceito, e ele ndo se esgota aterialidade impressa, sendo
impulsionado na contemporaneidade como “parte aivarocesso contemporaneo de
convergéncia cultural” (NATANSOHN, SILVA, BARROS0Q9).

2. AS REVISTAS COMO OBJETO DE PESQUISA

Uma resposta rapida e conceituada frente a pertOrgae € revista?” ndo é tao
Obvia como parece. Isto porque ndo ha definicanajwstica precisa para o termo
revista. Ela tende a ser construida com base naniaegdo de aspectos editoriais
impressos ou de modo comparativo a outros tipospréelutos da imprensa. “A
definicdo do que seja uma revista aparece, gerémnearteada de caracteristicas que a
diferenciam de outros meios, como o jornal impresgoo telejornal, por exemplo”
(STORCH, 2012, p. 17). Talvez, uma das razfesjusitificativas - para a obscuridade
terminolégica é a posicdo escanteada da revista aujeto académico, tanto em
termos de pesquisa cientifica quanto como disa@plios cursos de graduacédo
(SANTOS, CAPRINO, 2007) e, quando existem, pecamspoabster de investigar as
l6gicas comunicativas tipicas das revistas (TAVARE®08 apud TAVARES,
BERGER, CONDE, 2012).
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No dicionario Aurélié onling, o verbete “revista” é definida como “revista de
atualidademagazing, isto é, deslocando para o termmagazinesentido proximo ao do
jornalismo. Em busca pelo ternmeagazineno dicionario britanico Oxford, a primeira
definicdo encontrada afirma: “publicacdo periddicam artigos e ilustracdes,
normalmente cobrindo determinado assunto ou aréaetesse: revista de automoveis,
revista feminina” e, como alternativa de significagxpressa: “uma televisao regular
ou programa de radio que aborda uma variedade dé&iaso ou itens de
entretenimento” (OXFORD, online*. Como se observa, a primeira referéncia a um
elemento tipico do jornalismo, com uso do termaampara exemplificar o significado
de magazingndo aparece de modo prioritario na sequénciarticizada, associando-a
com programas televisivos e radiofonicos e a pgreterem detrimento da periodicidade
e da especializacao.

Deste modo, acredita-se que 0 argumento mais séligiee da luz ao conceito
de revista, no jornalismo, reside na especializa;@m seus desdobramentos, como a
tematizacdo, que € basicamente abordar os fatostéaonentos por temas, em vez de
por fatos isolados. A cobertura por temas podeegelar como identidade editorial da
revista, como nas especializadas, ou pela propnedagem dos fatos sociais, quando
se investe em reportagens em detrimento de not&iaspecializacdo no jornalismo de
revista influencia transversalmente o eixo tematiaoabordagem das pautas, a
linguagem verbal e visual, 0 modo de se relaciaoan o publico-alvo, conformando
assim a identidade deste produto periédico.

Tavares (2011) propde o termo “revistacdo” paraagsrocessos em torno das
“caracteristicas (jornalisticas, materiais e edits) do veiculo, o publico e como ele se
apresenta na publicacdo e o tema que orienta oesggrpor ele proposto e no qual a
revista também esta inserida”, tripé que ajuda rceituar revista. O pesquisador
responde a pergunta que enseja este tépico — Oéquavista? - em duas vias:
etimoldgica e conceitual. A primeira aponta queronb revista foi inspirado no inglés
review, sugerindo justamente o ato de rever, interpreiifagrente do uso habitual nos
paises de lingua inglesaagazine “Mais do que contar o que acontece no mundo —

funcdo primaria da imprensa diaria — a revista cdmjeopina e interpreta sobre

2 Disponivel em http:/migre.me/bTCTI. Acessado @b de novembro de 2012, as 15h20.

® Texto original: “a periodical publication contaigj articles and illustrations, typically covering a
particular subject or area of interest: a car magaza women’s magazine. (.a)regular television or
radio program comprising a variety of topical new®ntertainment items”.

“ Disponivel em http://migre.me/bTDDT. Acessado @b de novembro de 2012, as 15h20.
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assuntos variados, buscando uma visdo mais apedandos temas e fatos que
envolvem o ser humano” (TAVARES, 2011, p. 49). oo de vista conceitual, o que
mais interessa a esta etapa do trabalho, a nog&o\wagvida pelo mesmo autor, sob o

ponto de vista impresso, substancia também adae\as formatos digitais:

(...) trata-se de um produto jornalistico (tambéfenido materialmente como
meio, veiculo, suporte) e no qual se faz um tipgodealismo. Neste sentido,
podemos dizer, a revista, “por ela mesma”, indica tipo de processo
comunicativo que liga a sua propria materialidada enaneira como esta se
relaciona com as inscricbes (textuais e visuai®) Hne caberdo, a uma
periodicidade, a um contexto mercadolégico, a unatiga jornalistica. Nao
havendo ai, no entanto, uma ordenacao, sobre qe&mdna quem, mas
uma reciproca determinacdo. Além disso, a revi&taasta isolada, avessa a
sociedade. Sua conformacédo, enquanto midia, tarsbéd no que nela ha,
tematicamente, de social e no que ela “envia” amb¢TAVARES, 2012,
p.53-54).

Aproveitando-se deste “gancho” teorico-conceituwalcontribuicdo do autor
estimula a percepcao de que, como os livros erestiva revista é um conceito e, como
tal, ndo é determinada pela substancia materialénpoo objeto fisico impacta
sobremaneira a expressdo da mensagem e a inte@pao usuario-leitor. Como dita
Tavares (2012, ©b4), “matéria (o suporte) técnica (instrumentos e inscricbes) estédo
relacionados a processos comunicativos especifitosdcrescenta: “(...¢ntender a
revista do ponto de vista de sua especialidades @aessos que ela engendra significa
pensar como 0 meio, seus temas e seus publicosteese articulados num todo,
configurando uma globalidade de processo e siguifis”. A insercdo digital das
revistas consta como explicacdo para o verbetsteevia Enciclopédia Intercom de
Comunicagdo. “O uso principal do termo esta asdocia publicacbes periddicas
impressas em formato tabldide, embora, também apassrir-se a versaonline e a
titulos encontrados exclusivamente na internet’$CRO el al, 2010, p. 1083).

Baseado nas colaboragcGes terminolégicas mencionad@éndo em vista a
realidade efémera e plural atual do produto, desahkiaixo, opta-se por conceitua-lo da
seguinte formarevista jornalistica é um tipo “processo comunigati (TAVARES,
2012), envolvido por logicas especializadas, comrdhgem tematizada de fatos, forte

apelo visual e sem relacdo conceitual direta cosuporte material.

® Os e-books por mais que ndo tenham brochadura e que nafmrasanfileiradas fisicamente em
estantes, continuam sendo livros, no sentido detolgonter uma histéria e um desenho que o ideatifi
como tal.
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3. APRESENTANDO OS MODELOS
DAS REVISTAS EM FORMATOS DIGITAIS

Modelo 1 - Sites de revistagste primeiro modelo engloba as publicacbes
exibidas através de paginaswah que, logo a primeira vista, tém por caractemstic
marcante o fato de estarem construidas a partingizZagem HTML, com informagdes
dispostas de modo verticalizado, em sua granderimaiBraticamente todas as revistas
impressas, principalmente as ohainstream tém sites que funcionam com objetivos
diversos: para alimentar a atencao do publicofléitmante o intervalo da periodicidade
da edicdo impressa, como canal para aprofundarsonts tratado ou explorar os
recursos multimidiaticos nas narrativas, com audideo, infografico interativo ou
galeria de fotos; para delimitar o espaco da pag#o no ambiente virtual; para abrir
canal de participacdo do publico ou de producacotdéetdo colaborativo, entre outras
estratégias possiveis. Gdesde revistas sdo costumeiramente acessados pordeeio
computadores, sejamdesktops notebooks ounetbooks De modo menos comdm
podem também ser consumidos atraves dos dispasitioveis.

Carlos Scolari classifica astesdas revistas através de nove elementos centrais:
fluxo continuo de informacéo/portalizacéo; sec@sdticas/eixo temporal; conteddo
mais especializado que generalizado; financiamgratuito, com menos publicidade;
mais profissionais formados do que amadores; biisgd@o por meio de rede digital e de
site nawely consumo fixo (PC) ou ubiquamdtebooks netbooks etc), texto menos
informativo e mais opinativo; e web 2.0, principalme por meio de blogs, e abertura
ao CGU (SCOLARI, 2012, p. 9). Além disso, optougs® designar este primeiro
modelo comasite,em vez deortais como apresenta Scolari (2012), entendendo ser a
expressao mais apropriada a realidade praticaatthuf. O pesquisador utiliza o termo
“portalizacédo” para indicar o processo de digiag@&o das revistas por entender que
ocorre com o0 produto mesma légica noticiosa dodg®m portais de noticias,
principalmente em relacdo a atualizacdo constamgglahtdo, como diz ao justificar o

termo: “Em outras palavras: as revistas online, c@ws diarios digitais, terminaram

® A afirmacdo é substanciada pela légica de cadarsupNos smartphones e nos tablets, existem
aplicativos, que podem ser baixados conteldo diapecle cada revista, de modo gratuito ou pago.
Porém, obviamente, h& a opc¢éo do leitor de contuatravés do navegador.
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convertendo-se em portais de noticia cujo ritmorimftivo se da por minuto”
(SCOLARI, 2012, p. 4)

Modelo 2 — Webzines:As publicagcbes enquadradas com@bzinessao
fechada% com capa, miolo e contracapa, voltados paraesfie digital, consumidas
em computadores desktop note ou netbook-, por meio daweh Pela natureza do
ciberespaco, onde estdo inseridas, naturalmentssivel ser planejada a insercéo de
potencialidades digitais como animacodes, hipertsextecursos multimidiaticos como
videos, graficos ou fotografias, além de espacdsrativos que promovam a
participagdo. Em meio a estruturagdo do conteluthmlaase destaca a valorizacao
estética praticada nessas publicacdes, principé¢dmeelo grande nimero de temas
ligados as artes que boa parte delas aborda.

Como produto fechado, agbzineestao disponiveis em edi¢cdes periodicas, por
isso, a forca editorial da publicacdo deve seremtil para fidelizar o publico leitor, o
que perpassa a questdo de escolha das pautagnégeée e distribuicdo do contetdo
(sepor e-mail redes sociais, apensise). Algumas publicacdes oferecem a opc¢ao para
que o leitor possa imprimir uma versdo em PDF ddigacdo. Sobre essas questdes, no

contexto dasvebzinesobserva-se que:

O leitor de revista € um ndmade, dificil de donuesti Se o jornal online fideliza
leitores através da rapidez, a revista o faz ntessticios das presas do cotidiano,
através do lazer e do prazer estético, da divese&do entretenimento, assegurado
por uma periodicidade maior. Se o jornal é efi@emh superficialidade dos fatos,
revistas oferecem analise e opinido e, por cimudie, beleza. E em se tratando da
web, a fidelizacdo se vé desafiada pelo constaek & percorrer 0s caminhos da
hipertexualidade (NATANSOHN, 2009, p.3).

Também chamadas éezinese-fanzingecyberzineshyperzineNATANSOHN
et al 2009), ainda ndo ha consenso acerca do termoateigiado para denominar tais
publicacbes. Neste trabalho, chama-sevgbzines(NATANSOHN et al, 2009) por
entender ser este o0 nome atualmente mais propagadeesquisas académicas e no
mercado comercial. Terminologicamenigeb corresponde ao WWW, efah|zine
remete as revistas amadoras, de pequena circulec@ie carater independente,

geralmente produzida por fas, marco editorial nussal960. A partir dos anos 1990,

" Texto original: “En otras palabras: las revistasliaea, al igual que los diarios digitales, teranon
convirtiéndose en portales de noticias cuyo ritmiormativo late al minuto” (SCOLARI, 2012, p. 3).

® Exemplificagdo: WOOF. Disponivel em http://migre/al_ZxK. Acessado no dia 19 de setembro de
2012, as 15h. Outro exemplo: lamilk. Disponivel &ttp://migre.me/btP17. Acessado no dia 23 de
outubro de 2012.
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com a revolucdo da informética, fsnzinespassaram a se apropriar da tecnologia na
producdo das pecas. “Com os programas gréficos<luei recursos, os fanzines com
sua estética tradicional de recortes e colagemamialar lugar a um projeto gréafico
mais limpo, aproximando-se da estética das revidtasnercado” (MAGALHAES,
2003, p. 3).

Segundo Magalhaes, a veiculagdo dessas publicatfess da internet tem
como marco o ano de 1995, quan@bereck Magazzingjo cartunista Célus, foi
disponibilizado para leitura na tela do computadompartir de entdo, os tradicionais
fanzines fotocopiados em preto e branco séo distribuidosnmeio digital como
newslettet; edicdes que existem em papel e na fedeoutros que sdo ambientados
apenas na rede, entre eles, Aquario, E-fanziner&stondon Burning, Electric Head
(MAGALHAES, 2003, p. 4-5).

Ressalta-se que a referénciafaszinesndo limita aswebzinesa apenas a
vertente de publicacdo de viés ideoldgico, mas eernodo mercado editorial que é
independente aos grandes grupos de comunicacadsdeoinclusive, asvebzinesdo
tipo informacao geral sdo escassas, para naoideastentes. Aquelas que circulam na
rede sao hiper-especializadas, focadas em tema® dasign moda, fotografia,
esportes, quadrinhos, artes, entre outros. Estégadhs ensitesHTML, mas, apesar
disso, séo visualizadas como edi¢cdes fechadas q@nado dosSites de Revistas
através de PDFs ou Flash.

Modelo 3 — Revistas Portatei® surgimento dos aplicativos de revistas, 0s
softwaresque podem ser baixados em lojas virtuais como@3tpre, da marca norte-
americana Apple, de modo gratuito ou pago, deskotar consumo para 0S pequenos
aparelhos moveis. No Brasil, os aplicativos patal@es comecaram a surgir no més
de junho de 2010, primeiramente o da revista Trira seguida, Caras, Crescer,
Galileu, IstoE Gente, Rolling Stone Brasil, VejaRM aderiram ao negdcio. “Além do
usuério ter acesso as matérias de cada revisthzatlzs on-line, o usuario também
pode visualizar galerias de fotos, ter acesso t&eadn exclusivo e ouvir radios on-line,
como é o caso da Trip FM” (CUNHA, 2011, p. 51).

Osappsdas revistas se organizam de modo bem diversoendepda editora a
que pertencem. As publicacbes da Editora Globogpemplo, como a Epoca, a Marie

° Exemplificado pela Ackzine, Barcelona, entre ositro
19 Considerado processo normal, visto que, ndo nedessnte, um suporte precisa excluir outro.
Exemplos: Brujeria e o El Espresso Cucaracha.
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Claire, Galileu ou a Caras, seguem a mesma esigdiniinterna: fundo preto, colunas
verticais com nome de editorias e sec¢des, send@pgreas em “Ultimas Noticias” ha
espaco reservado para manchete. Em cada uma daas,addo listados, verticalmente,
mais de 20 destaques.

A maioria dos aplicativos de revistas para celslararatuita. Ao observar 17
aplicativos para celular, foi constatado que 14 aémsso gratuitd e trés pagds. Outra
caracteristica marcante € a forma em que o con@goesentado na tela do celular: a
maior parte hierarquiza as matérias/colunas enagiess, semelhante a l6gica de um
site, com navegacédo aberta. Treze dos 17 exemploadasittrabalham desta maneira,
entre revistas de informacdo geral e especializaldas apps visitados, apenas as
revistas Cultura, The Economist, AU e Brasileirdsrecem o produto fechado ao
usuario, em que cada edicao tem que ser baixatédimalmente e paga para depois ser
consumida.

Segundo estudo da IDC Brdsjldivulgado em setembro de 2012, o pais possui
27,3 milhdes de celulares vendidos nos seis pram@ireses do ano, com perspectiva de
comercializacdo de 62 milhd8sde aparelhos até o més de dezembro. Dos 27,3
milhdes, celulares do tipsemartphonesatingem a marca de 6,8 milhdes, enquanto os
chamadosfeature phonesicom acesso a internet, mas sem sistema opergcional
compdem o restante da maior fatia do mercado. Enpamcéo a 2011, o avanco das
vendas dosmartphonedoi de 77%, enquanto houve queda de 29% no coméas
feature phonesdemonstrando a tendéncia de avan¢o dos celulsdgentes. Para
Castells (2007), estes aparelhos atraem especi@rsrovens, dado a capacidade de

sua adequacdo a moda — ou a personalidade — dwousua

Neste sentido, a mobilidade e a comodidade da temrelogia se diferenciam de
forma qualitativa do resto das tecnologias da cocagéo, incluindo aqui a internet
através do computador pessoal, porque o dispogsitilve, “pessoal, portatil e se
pode caminhar com ele” e também se tornou part@cdsa vestimenta diaria
(CASTELLS, 2007, p. 173) (traduc&o nos3a)

* A observacao foi feita com Exame, Galileu, Vodsiate, Caras, Epoca Negdécios, Marie Claire, Epoca,
Isto E Dinheiro, Isto E, Revista da Cultura e Veja.

'2The Economist, AU e Brasileiros.

'3 Disponivel em http://migre.me/aRjpW, acessadoia®8 de setembro de 2012, as 13h02.

* Em relagdo aomblets a expectativa é que, até o fim do ano, o Brasia 2,6 milhdes de unidade, de
acordo com a mesma consultoria.

'3 Texto original: “En este sentido, la movilidadaydcomodidad» de la nueva tecnologia se diferefecia
forma cualitativa del resto de las tecnologiasaledmunicacion, incluyendo aqui internet a travéls d
ordenador personal, porque el dispositivo es ligepersonal, portatil y se puede caminar con él» y
ademas ha pasado a formar parte de nuestra vetinwitiana” (CASTELLS, 2007, p. 173).

s
116




Ano 01
tmero 01

Janeiro-Junho de 204

A perspectiva positiva em torno do aparelho tami@éoonsiderada por outro
pesquisador de cibercultura, André Lemos: “O telefaelular é a ferramenta mais
importante de convergéncia midiatica hoje” (LEM@®07, p. 25). Ele conceitua o
aparelho como “dispositivo hibrido”, por conjugam um sé artefato, funcionalidades
diversas, entre elas, registro de fotos, produgiuideos ou musica, acesso a internet
(com canais para redes sociais), envio e recebomgmtmensagens (SMS), troca de
arquivos (viaBluetootl), plataforma para jogosnline, entre diversos outros possiveis
servicos de geolocalizacdo e mapeamento, alénay@ ca funcéo basica de realizar e
receber telefonemas. Diante de todas estas padadak, o pesquisador denomina tais
aparelhos como Dispositivo Hibrido Movel de ConexXdaoltiredes (DHMCM).
“Trata-se da ampliacdo da conexao, dos vinculosundérios, do controle sobre a
gestdo do seu espaco e tempo na fase pos-massis@rdmicacdo contemporanea
(LEMOS, 2007, p. 26).

Jakob Nielsen (2009) ressalva, contudo, que a ecigé&os consumidores em
relacdo & usabilidade dos celulares aumentou. Bntesultado de sua pesqdfsajue
avaliou como as pessoas usam os dispositivos mavgiesquisador considera que é
preciso criar um produto independente para cadafptana, ressaltando que o usuario
nao quer acessar, via celular, o mesite do desktop(NIELSEN, 2009,online). A
potencialidade desses dispositivos € compartiltadéém por Natansohn e Cunha
(2010, p. 16). “(...) Os celulares ja ndo sao malslares, mas computadores de bolso,
que permitem acesso permanente, continuo, perva€ivaelular € hoje como o
endereco da pessoa, o sinal de identidade”.

Modelo 4 — Revistas Expandidaé\s revistas do chamadmainstream que
dominam o mercado com vendas e anuncios, afirmpresenca editorial também nos
tablets suporte em que séo disponibilizadas as publisagéste modelo. Tais revistas
utilizam a verséo impressa na integra e adicionavoesielementos a edi¢do periodica,
possibilitados por conta dos recursos da platafatigigal. Assim, oferecem ao leitor
uma navegacao horizontal e vertical, dinamizandacoateido com base nesta
orientacao de leitura; navegacao sroll (de cima para baixo) em uma mesma matéria,
paginacdo nado-sequencial, mas por conteudo (CUNMAL, p. 102-107); além da

presenca de contetdo multimidiatico através deoduglideos, fotografias, animacgdes e

' Realizada com pessoas residentes nos seguingespBstados Unidos, Australia, Holanda, Roménia,
Singapura e Inglaterra.
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blocos textuais interativos, em niveis de aplicagdigersas. Por serem uma extensao
potencializada da versao impressa, optou-se agquigsigna-lafkevistas Expandidas

A Epoca é a primeira revista brasileira a ser digplizada no iPad, lancada em
abril de 2010, mesmo més da Time. Ela “ndo preteagenas replicar o conteudo do
impresso, no formato de PDF rico (...), mas utilizalas as funcionalidades do tablet,
segundo contou, durante o periodo de lancamenttiretor de criagdo da Editora
Globo, Saulo RibasTCUNHA, 2011, p.54). Atualmente, as principais stas de
informacéo geral — Veja, Isto E, Carta Capital, Boenomist, Time, The Newsweek,
L"Express The New Yorker, entre outras -, e espigaidas — Bravo!, Galileu, Trip,
Tpm, Vogue, National Geographic, The Rolling Stostre outras — possuem versoes
paratablets

A tentativa (ou desejo) de reinvencéo de produbosocas revistas € comumente
mais cobrado nas publicacdes voltadas para os fosndostablets como com as
Revistas Expandidag&nquanto nosmartphones proposta € consumir informacdes de
modo pratico e rapido, nogablets, a leitura pode ser mais demorada, como
contemplacdo do conteddo, em uma nova experiércigitira em tela. Um desses
suportes, o iPad (da marca Apple), foi pioneir@golorar a potencialidade multimidia,
até pelo tamanho da tela, e a possibilidade deuatin® contetdo na posicéo vertical
ou horizontal.

A pesquisa anual The State of the News Media 2pddmovida pela The Pew
Research Center’s Project for Excellence in Jogmalque foi aplicada no contexto
norte-americano, aponta que, mesmo com os desgafrdsrrupto de redefinicdo no
modelo de negdcios, dablets“podem proporcionar um ambiente particularmente bom
para as revistas”. Isto porque, segundo a pesqtisestatou-se que as pessoas léem
conteudos mais longos e que gastam mais tempo kataps de revistas do que em
outros tipos de meios de comunicacdo. Como “m&iadtiindica que o numero de
plataformas que devem competir no mercado nos ipasianos tem se proliferado por
conta da velocidade tecnoldgica e que, por issohreve seria necessario injetar mais
investimentos em outros tipos de produtos (consej@aé com as reportagens isoladas,

chamadas d®uchdocy’). Ainda acerca das revistas ptahblets a pesquisa acrescenta

" Tem surgido diversos aplicativos focados exclusizate em reportagens especiais, que ndo poderiam
estar em outro suporte, destacando-se titulos ctivianey & Speed: Inside the Black Box”, “La guerra
en 360 grados”, “Congo, la paix violée”, “Via PanAmdn viaje de 40 semanas explorando las
migraciones en las Américas”, entre outras (LA VANERDIA, 2011,onling): “La exploracion tanto de
nuevas formas narrativas como de posibles viagegecio para el reportaje y el documental comienza a
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gue o retorno financeiro ndo tem sido gratificafiEnquanto isso, as editoras estéao
cada vez mais aproveitando o poder de suas maeoasdnhecidas em outras arenas -
eventos, e-commerce e até mesmo de entretenimerdcesforco de encontrar novas
receitas necessarias para assegurar um futur® (B&g, 2012pnline).

Nesse quesito, um dos pilares para manter a rédtat# do produto é
disponibiliza-lo através de aplicativos e cobrdommwnload oferecendo a compra de
edicdes avulsas ou a assinatura por periodos qisnwa depender da periodicidade
das revistas, como ocorre com as publicacbes dagtelo. O pesquisador Carlos
Scolari critica a escolha do mercado digital destag pelos aplicativos, apontando que
vai de encontro com a potencialidade infinita deeracdo propiciada para \vaeh
comparando o tipo de consumo aos CD-ROMs dos a@@3. I1Se a web é profunda,
com tendéncia infinita e complexa, adlagazine¥ sdo produtos simples, quase
lineares, baseados em uma arquitetura da inform@agd@da” (SCOLARI, 2012, p.
13). Neste sentido, avalia como baixa a atencd@ @dathteracdo do leitor com o
produto, principalmente em termos de colaboracawotécido gerado pelo usuéario). “(...)
as publicacdes em forma de aplicacéo representarmreuatesso as paginas da web.
Um usuario ndo pode criar um link para uma aplicagih mesma maneira que seu
conteudo nao pode ser remixado ou reiventado” (SKFDL2012, p. 13).

Por outro lado, ainda nesta problematica, Rodrigoh@ observa que, apesar
desta logica de distribuicdo de revista tenha gabiigado, as editoras ndo se
satisfazem com o modelo de negdcio oferecido pplaed o que pode destabilizar este
tipo de pratica em breve. A fragilidade decorreddés aspectos: primeiro, a Apple
subtrai um percentual sobre a venda de cada exemptegundo, exerce censura de
conteudo — proibe erdticos, por exemplo — em sjaaviotual (CUNHA, 2011). Por
conta disso, afirma que “alguns retiraram aplicaivlas lojas, como foi o caso do
Financial Times, que optou por distribuir o jorpal meio de mobile site em HTML5”,
exemplifica. O pesquisador cita um estudo da coosal Bernstein Research, que
aponta reducéo de cerca de 30% no crescimento jple Apr conta da maior adesao de
produtos ao HTML5 até 2015 (CUNHA, 2011, p. 127).

dar sus frutos en las tabletas, coriRedd como principal tierra de oportunidades. Sus cresxlban
bautizado este formato confmuchDog de documental tactil, y consideran que “muesisaruevas
oportunidades abiertas por la fusion de la telémision la pantalla de ordenador” (LA VANGUARDIA,
2011,onling

8 Como chama o pesquisador, referindo-se as revistagablets Porém, este modelo da presente
dissertacdo abarca apenas aquelas publicacde8aegtensdes da versdo impressa.
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Modelo 5 — Revistas nativas digitaiBublicacdes desenvolvidas exclusivamente
para odablets como propde este modelo, tém crescido no meredidorial digital. Em
levantamento feito nesta pesquisa, foram identifisasete publicacbes voltadas
somente para a plataforma, sendo que uma delasiebra, a AU®, especializada em
temas ligados ao universo canino. As internacios@isProject, Three, Katachi, Aside
(desenvolvida em HTLM®), a HBL+, a MOB, e TabTimes.

Pelo carater exclusivo, pensadas e desenvolvidas fooo na plataforma, a
expectativa é que as producdes sejam interativexperimentais, propondo uma
linguagem inovadora, condizente com as caractassto suport@blet Dos exemplos
mencionados, que estdo em atuagdo no mercadopalaagvista Katachi, idealizada
por Ken Olling e Max Berg, serve para ilustrar odelo. A publicacdo pode ser lida em
inglés, japonés e noruegués, com pautas sldwign pessoas e negocios.

A proposta da revista €, justamente, apresentante@do de forma inovadora e
inédita, a partir do uso da tecnologia, buscandoregetir formatos tipicos de outros
medium inclusive, da propria revista impressa. “Estancosnpartiihando a nossa
grande visao de como se deve ler uma revista rb Bstamos olhando para o futuro,
ndo para o passado. Neste caso, 0 meio € a mengagéndisse Ken Olling, um dos
idealizadoreS, em entrevista concedida atie Grafill, da Noruega. A publicacdo é
considerada vanguarda por incluir o leitor na aqogdio do conteudo, por vezes
inserindo o reflexo do individuo que Ié como fotm eleterminada matéria, ou ao
aplicar animagcBes em niveis sofisticados, propiaexperiéncia peculiar de leitura
por meio da tela tatil.

Ao analisar as interfaces gréaficas de diversasstaviem formatos digitais,
Cunha (2011) observou que o grau de experimentaligas producdes especificas para
o iPad é maior. “(...) uma mesma pagina pode mepala@grafos de textos distribuidos
em uma e em duas colunas, assim como pequenasdampwdem invadir alguma das
colunas e quebrar o fluxo normal de texto (..)UMHA, 2011, p. 104). E valido
destacar que as revistas que possuem esta tendéxdiasividade para o iPad) ainda
nao foram alvos de caracterizacdo a partir de ssmw@omparativa, o que dificulta

descrevé-las.

19 A publicacdo n&o foi inserida na amostra porquecpata da auséncia de contetido jornalistico, @ena
artigo de médicos e servigos para donos de caes.

20 A HTML 5, proposto pela Opera Software, é a quirtesdo da linguagem desenvolvida para a WWW,
incorporando funcionalidades semanticas e multimichs.

2L Disponivel em http://www.grafill.no/feature/intéew-katachi-magazine. Acessado no dia 25 de
dezembro de 2012.
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Neste modelo, também h& um segundo segmento dgavgue se unem por
um aspecto adicional, porque integram o leque deubos de grandes corporacdes
midiaticas focadas nos jornais impressos. Ou s&@, revistas em formatos digitais
voltadas exclusivamente paraablet porém foram lancadas como acessorios digitais
de jornais impressos. Tal tendéncia € exemplifigaatapublicagdes como O Globo A
Mais, considerada uma “revista vespertina”, segundcketingdo grupo O Globo; e a
Folha 10, revista dominical do jornal paulista feotte S&o Paulo. Em linhas gerais, este
modelo abarca as publicacbes autodenominadas agvestque excluem qualquer
coexisténcia em outro tipo de suporte - impresseirémico ou digital - estando
acessivel apenas tablet

Modelo 6 - Revistas Sociai&ste conjunto abarca os produtos autodenominados
revistas que sdo visualizados atravésafevaresque rodam em sistemas operacionais
detablets Estes programas sao convertidos em produtostia gparuso continuado do
usuario, que configura perfis de redes sociais pEn@ber informacdes noticiosas ou da
esfera privada. As informacdes emitidas pelos perficolhidos sdo organizadas na
interface grafica de cada um da®ftwares funcionando em uma espécie de
agregadores de conteudo. A préatica destes produtitsjados revistas, tem relacéo
direta com a cultura vigente no ciberespaco, paiomiente em termos de autonomia de
producao e de distribuicdo de conteudos.

O marco das “revistas sociais” € datado de 2010@snrgimento do aplicativo
“Flipboard”, destinado atablet Ipad e, no mesmo ano, também disponibilizado para
todos os aparelhos com sistema Android. Para $caate modelo de revista,
chamadas, em ingléde social magazinee um fendmeno efervescente (SCOLARI,
2012).

No caso da Flipboard, a metafora da navegacédcspeamas velhas revistas
de papel, onde € necessario exercer um movimenfouia do dedo para
“passar a pagina”. Desta maneira, Flipboard ronga o sistema fechado
que mencionamos anteriormente e alcanca outro nextraima revista

pessoal, composta pelas informacfes (textos escritdos, videos, etc)
geradas por nossas retfdSCOLARI, 2012, p. 12).

?2 Texto original: “En el caso de Flipboard la metafde navegacion se inspira en las viejas reviitas
papel donde es necesario ejercer un movimienta glerha del dedo para “pasar pagina”. De esta manera
Flipboard rompe con el sistema cerrado que mengiogaanteriormente y se va al otro extremo: una
revista personal compuesta por las informacionestd$ escritos, fotos, videos, etc.) generados por
nuestras redes” (SCOLARI, 2012, p. 12).
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Zite, NewsMix, Pulse, Google Currents, Yahoo Liaest’ Persona e
TweetMag sao outros casos identificados do conegitergente de “revistas sociais”,
com dindmica ascendente na contemporaneiddal@no de 2003, antes do langcamento
do iPad, o pesquisador Mark Detfzelassificou “diretérios e agregadores” como
segundo modelo de jornalisnomline — o0 primeiro seriam ositestradicionais. Como
agregadores, estdo incluidos os motores de bussgsquenas empresas e 0s blogs
particulares, quando eles funcionam na légica giadhibilizarlinks ou textos de outros
canais informativos.

Para o dicionério Michaelis, agregar € reunir, eotr@r, congregar, associar,
acumulaf>; sinénimos que remetem as funcdes do RSS, reesptpre distribuem
conteudos a partir da inscricdo f@edsem um anico programa, sem a necessidade de
acessar cadaite para ter contato com a informacédo. Entende-seoguagregadores
congregam conteudo consumido pelo usuéario. Na pgdcede Mark Deuze (2003,
p.7), este segundo modelo abarca iniciativas jmtieds que, por exemplo,
disponibilizemlinks de outrossitesdawel areas de bate-papo, troca de noticias, entre
outros, no contexto dagebsites

Ressalta-se que, apesar dessa distincdo de Dewsddeconstruida no fim da
primeira década do jornalismunling serve para fundamentar a dinamica digital, ja
deslocada para os dispositivos moveis. Para acdmapas tendéncias e os modelos de
negocios pelos quais se desenvolvem os produtaslengminados revistas, ha trés
anos a The Association of Magazine Media organizeorferéncia “MPA Digital:
Swipe”. Na edi¢cédo de 2012, ocorrida no més de marpa das mesas discutiu como as
“revistas sociais” podem ajudar a industria dasstas, com foco, sobretudo, na busca
de respostas para o mercado publicitario. Algurterasi enxergam na tendéncia a
oportunidade de atender a demanda de uma audipadigular, a0 mesmo tempo
rapida e barata (GRUESKIN et al, 2011, p. 13).

CONSIDERACOES FINAIS

Ao observar o mercado de publicac6es digitaiseregptivel que os produtos

autodenominados revistas tém se tornado poputpue @bre espaco para refletir se esta

230 aplicativo saiu de circulagdo em maio de 2081, meses apés ser lancado pelo Yahoo.

4 Mark Deuze é pesquisador de comunicagio, um dogipbs no estudo do ciberjornalismo, e professor
da Universidade de Indiana, nos Estados Unidoszd®elassificou o jornalismonlineem trés modelos:
dos sites tradicionais, dos agregadores de corgeldos sites de partilha e discussao.

% Disponivel em http://migre.me/7VO6Xx, acessado &rdd fevereiro de 2012, as 8h19.
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tendéncia é ou ndo fundamentada pelas caractasigdic produto, tendo em vista a
natural renovacdo devido a mudanca do suportee @lasé realizada por uma espécie
de banalizacdo do termo. Os seis modelos de revesta formatos digitais foram
elaborados com vistas a organizacao deste cerdviqgonto de vista da producao
jornalistica, e se mostra interessante tambémuymareontrole epistemolégico da revista
como objeto de pesquisa.

Neste contexto, percebe-se que quatro dos seislosode mantém atrelado a
estruturacdo convencional do produto, fruto dai¢éadimpressa, tendo a capa como
principal representacdo simbodlica e identitaria davista, e com conteudo
disponibilizado de modo sequencial, algumas comulsigdo do folheio, como as
Webzinesque sdo pensadas para leitura em computadtgou netbook O folheio €
adaptado — ndo simulado — n&evistas Expandidag Nativas Digitais ambas
consumidas enablets com navegac¢éo por conteudo e orientacdo dedeitnémica,
aspectos previstos na especificidade tecnoldgiapdcelho.

O Site de Revistaconsiderado o modelo 1, tem o formato mais popel&
geralmente usado como uldcus complementar a producédo fechada — com comeco,
meio e fim — de uma revista, seja impressa ou @aabjetivos sao diversos, entre eles,
proporcionar um canal para consumo de conteudintevalos das edi¢cdes impressas,
delimitar espaco do produto no ciberespaco, amplidiversificar o conteddo com os
recursos digitais — audio, video, galerias de fotof®graficos interativos -, além de
criar um espaco para a participacdo do publicoorled para envio de material
colaborativo.
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