Futebol e globalizacao:
as formas locais das mercadorias globais!
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Resumo

O artigo analisa as relacoes entre futebol e globalizacao a partir de trés hipoteses. A primeira consiste em
afirmar que a tendeéncia global do esporte é muito antiga, porém antes recebia o nome de internacional. A
segunda defende que as tendéncias globalizadoras do esporte sao principalmente midiaticas, da mesma
forma que os demais fenomenos culturais dominados pela abrangencia do capitalismo global. A terceira é
que, a despeito das duas afirmacoes anteriores, as dinamicas esportivas locais continuam tendo significa-
dos relevantes e obrigam, continuamente, a reescrever o relato global do futebol.
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Abstract

The article analyzes the relationship between football and globalization based on three claims. The first is to re-
member that the global tendency of this sport is very old, but before it was called just international. The second is
that globalization tendencies of sports are first of all from media, what it is indistinguishable from other cultural
phenomena, dominated by the tension of global capitalism. The third is, despite the previous two statements, local
sportive tendencies are still very powerful, and continually forced to rewrite the global story of football.

Keywords: Football. Globalization. Tribalism. Massmedia. Identity.

1 Este artigo foi originalmente produzido para a apresentacdo da conferéncia “Futebol e Globalizaciao” na
XIII Jornada Multidisciplinar “Futebol, Comunicacado e Cultura”, organizada pelo Departamento de Ciéncias
Humanas da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo (FAAC/UNESP), Bauru/SP, em 12/05/2011.
Traducéo de Maximiliano M. Vicente. Para ler o original em Espanhol, clique aqui.
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Preliminares

Nos mais de vinte anos em que me dediquei ao
estudo das relacoes entre o mundo do esporte e do
futebol, as questoes locais sempre tiveram um lugar
de destaque. Dessa perspectiva, posso salientar que
as grandes linhas de pesquisa que segui se pautaram
por estabelecer vinculos entre o nacionalismo espor-
tivo e as praticas de violéncia relacionadas com o fu-
tebol, tendo como recorte principal o caso argentino.
Evidentemente, é impossivel nao olhar para essas di-
namicas sem pensar em um ponto de vista mais glo-
bal, inclusive para que possamos realizar compara-
coes. Sem essa abrangéncia, qualquer afirmacao fica
comprometida, por estar restrita ao local, além de
impossibilitar qualquer tentativa de criar uma teoria
geral. Assim, nada pode ser pensando em termos de
nacionalismo esportivo sem relaciona-lo as formas
como se manifesta no ambito global: tal indagacao
depende da existéncia dos grandes espetaculos es-
portivos globais. Nesse sentido, pode-se afirmar que
a conclusao € bastante obvia: os nacionalismos es-
portivos, perante os eventos mundiais, sdo realiza-
coes locais permeadas de multiplos aspectos como
tradicdes, memoria, o desejo de sair vitorioso, os
modos peculiares da construcio social, a relevancia
ou nio da cultura de massa, entre outros.

Da mesma maneira, ndo pude pensar nos feno-
menos locais de violéncia sem um ponto de vista
que amplie esses marcos e os coloque em contato
com referenciais mais amplos. E uma decisao ne-
cessaria — como assinalei anteriormente, é impos-
sivel teorizar sem comparar, e a extensio global
dos fendomenos torna clara tal impossibilidade —,
mas ademais se impde por duas razdes: a primeira
consiste na frequéncia com que os jornalistas locais
— amplamente, em toda América Latina — insistem
no modelo inglés como uma das possiveis solucoes
para as questdes da violéncia no futebol. Essa reite-
rada invocacéo esbarra no fato de nem os jornalis-
tas nem os dirigentes esportivos ou politicos sabe-
rem ao certo em que consistiu essa suposta solucéo,
além de argumentarem com afirmacodes superficiais
como o fato de o ptblico permanecer sentado ou os
estadios nao possuirem grades.

A ignorancia a respeito da complexidade da
politica britanica é profunda, portanto a nossa in-
dagacio precisou rever esse modelo de intervencao
como parte de uma construcdo de conhecimento
especifico e também como necessidade de propor-
cionar argumentos ao debate publico. A segunda
razdo advém de nossa condicdo periférica: ainda

que seja discutivel se a violéncia foi iniciada pelo
futebol britanico, podemos afirmar que a investiga-
cdo sociologica e antropologica sobre o fenomeno
foi inaugurada na academia britanica, que tendeu
a invocar para uma suposta condicdo global do
hooliganism. Assim, a relevancia da producao bi-
bliografica da Escola de Leicester, liderada por Eric
Dunning, obrigou qualquer outra investigacao a
posicionar-se a respeito, mesmo que seja para assi-
nalar as diferencas — que a qualquer especialista se
revelam profundas — entre as praticas hooligans e as
exercidas pelos espectadores e torcidas organizadas
existentes em nosso continente.

Mesmo assim, apesar dessas afirmacoes, a rela-
cao entre o futebol e a globalizacio sempre foi para
mim uma bibliografia, uma referéncia fundamental,
uma obrigacdo tedrica e a0 mesmo tempo uma con-
dicdo intrinseca do objeto de pesquisa, nunca seu
foco. A necessidade de pensar essa relacio me obri-
gou a sair de minhas preocupacoes habituais. Ao
mesmo tempo, isso implica recuperar um didlogo:
o estabelecido com dezenas de colegas latino-ameri-
canos e europeus ha quinze anos, tempo durante o
qual mantivemos — e ainda o mantemos — um deba-
te continuo que ultrapassa as experiéncias e saberes
locais para volta-las, ao internacionaliza-las (nova-
mente, compara-las), muito mais significativas.

Hipo6teses analiticas

Vou propor aqui trés hipoteses que tentarei de-
senvolver. A primeira consiste em recordar que a
impulséo global do esporte —psicanaliticamente fa-
lando — é muito antiga, mesmo que naquele mo-
mento fosse chamada somente de internacional:
faltava, claro, a transmissao eletronica de imagens,
textos e vozes, um dos tracos centrais de nossa glo-
balidade contemporanea. A segunda delimita as ten-
déncias globalizadoras do esporte como elementos
midiaticos, fato que nao se distingue do restante dos
fenomenos culturais, dominados pela abrangéncia
do capitalismo global perante a producao nacional.
A terceira é que, a despeito das duas afirmacdes an-
teriores — que colocariam as tensoes globalizadoras
no plano do eterno e do inevitavel, como estdo os
fenomenos sujeitos a forca do capitalismo contem-
poraneo —, as tendéncias esportivas locais seguem
muito poderosas, e obrigam continuamente a rees-
crever o relato global do futebol. A seguir, tentarei
desenvolver mais detidamente essas trés afirmacoes.

Qualquer historia do futebol latino-americano
comprova facilmente duas coisas simultaneas: por
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um lado, o peso das historias locais; por outro, a
importancia de sua estreita relacdo com os even-
tos internacionais. Claro, em todos os casos esta
presente uma relacéo basica, a presenca das elites
britanicas na fundacao do esporte. Entéo, a tensio
internacionalista tem na sua origem a expansdo im-
perialista britanica e a sua hegemonia comercial em
nosso continente.

Uma vez construida a apropriagdo local, desen-
volvem-se as historias particulares: as que falam da
importancia dos transportes ferroviarios britanicos
na expansao veloz do futebol, como no caso argen-
tino; ou as que falam da complexa relacao com as
questdes étnicas brasileiros e a dificultosa incorpo-
racao dos jogadores afro-descendentes, para citar
apenas dois exemplos. Por sua vez, todas as his-
torias acumulam heréis, grandes facanhas, mitos:
todas as historias esportivas latino-americanas de-
pendem de episodios épicos, tanto na vitoria como
na derrota — as finais dos Jogos Olimpicos de 1928
e da Copa do Mundo de 1930, quando o time ar-
gentino foi derrotado pelos uruguaios, nao séo his-
torias de tristezas, ao contrario, reforcam o orgulho
da exibicdo internacional.

Mas essa historia local se sustenta, decisivamen-
te, na dimenséo internacional: o futebol local reafir-
ma sua trajetoria na medida em que amplia seus re-
ferenciais. O resultado desse embate com os outros
times serve para construir o relato de sua trajetoria.
Isso comeca com as referéncias regionais — as co-
pas Roca, Chevalier Boutell, Lipton — depois com os
campeonatos sul-americanos. Imediatamente, de-
vem-se derrotar os times europeus de forma geral e
os ingleses, em particular. O futebol latino-america-
no se constroi sobre um narcisismo exacerbado, que
precisa confirmar que reflexo devolve o espelho, e
essa referéncia deve ser a Europa. Por outro lado,
nao podemos esquecer nesse percurso esquematico
que as disputas esportivas internacionais, deixando
de lado os miticos jogos de futebol entre Inglaterra
e Escocia, sdo tao antigas quanto as modernas Olim-
piadas, iniciadas em 1896, nas quais se joga futebol
desde 1908. O esporte como invento moderno se vé
submetido a mesma logica das demais instituicoes

2 Como também foi longamente demonstrado, a
diferenca nos esportes hegemonicos, basicamente o
futebol e o beisebol, depende da poténcia dominante:
Gra-Bretanha no Sul, Estados Unidos na América
Central. Nao ha histéria do esporte continental
que possa prescindir do ingrediente imperialista,
bem como também pode construir-se uma historia
particular das diferentes apropriacoes locais.

modernas: a circulacio e a comparacdo. Mais ainda,
é um dos espacos privilegiados no qual se materia-
lizou a politica, pois as disputas esportivas exigiram
a criacdo organismos internacionais. Por exemplo, a
criacdo da FIFA e do COI precede, em varias déca-
das, a fundacido das Nacoes Unidas.

Com essas observacoes, pretendo exemplifi-
car minha primeira hipotese: a tendéncia interna-
cional do futebol existe desde a sua constituicio
como espetaculo esportivo moderno no continente
latino-americano. Mas a tendéncia internacional se
concretiza em outras manifestacdes: as turnés, pri-
meiro de equipes britanicas para América do Sul,
depois de equipes sul-americanas para Europa, que
sao lidas e destacadas como momentos chaves na
invencdo, paradoxal, de uma autonomia futebolis-
tica. Paradoxal porque, insistimos, € uma autono-
mia heteronoma, dependente de uma mirada eu-
ropeia que a reconheca e a legitime. Nao obstante
tudo isso, o futebol latino-americano inicia muito
cedo — na década de 1930 — 0 movimento migra-
torio de jogadores: na Copa do Mundo de 1934,
quatro jogadores da equipe italiana, camped mun-
dial, eram argentinos que jogaram na derrota da fi-
nal contra Uruguai em 1930: Monti, Orsi, Guaita e
Demaria. Archetti (2003) afirma que durante esses
anos os jogadores argentinos sdo uma mercadoria
de exportacéo similar ao gado ou aos dancarinos
de tango. Por sua vez, Pierre Lanfranchi e Matthew
Taylor estudaram de maneira bastante exaustiva o
fenomeno intenso de migracao de jogadores nessas
décadas (Lanfranchi e Taylor, 2001).

Certamente faltam os meios eletronicos e a cir-
culacao global de imagens e vozes. Nenhum es-
pectador latino-americano pode ver, nas Copas de
1934 e 1938, a atuacgéo de Monti na Copa da Italia,
nem a de Leonidas na Franca. A imprensa local,
no entanto, desempenha um papel importante:
pela forma como faz a cobertura e pela constan-
te reproducdo do olhar europeu, dominada pelo
orientalismo — nao ha argentino ou uruguaio que
nao seja gaucho assim como néo ha brasileiro que
néo seja sambista. Se a globalizacao, tal como a en-
tendemos contemporaneamente, depende do fluxo
imediato de dados, imagens e informacéo, nao po-
demos qualificar essa etapa do futebol global. Po-
rém, as suas caracteristicas — a migracao dos corpos
no sentido Norte-Sul, as narrativas internacionais
com a consequente colocacdao em cena dos relatos
de identidade locais, a exibicdo e o narcisismo, a
circulacao noticiosa — ja estdo solidamente delimi-
tadas nesses relatos iniciais.
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Para analisar os fenomenos contemporaneos,
vou dividir a reflexdo em dois momentos: o primei-
1o, pensar o futebol — jogadores, equipes, relatos e
imagens — como mercadoria global, fundamental-
mente distribuida pelos meios de comunicacéo de
massa e pela cultura de massa internacionalizada. O
segundo: focalizar os torcedores e os modos como
eles se relacionam com essas mercadorias — basica-
mente COMO as consomem.

Em primeiro lugar, é imprescindivel recordar
que o auge dos meios globais esportivos — funda-
mentalmente, as grandes redes como ESPN ou Fox
e suas aliancas com as grandes redes europeias —
coincide com a permanéncia inalterada, e inclusi-
ve fortalecida, das redes locais. Nao existe esporte
latino-americano sem Globo, Rede TV, Torneios e
Concorreéncias, Televisa.> Mesmo que estabelecam
joint ventures mais estaveis ou mais ocasionais com
as redes globais, ou que se internacionalizem, seu
desempenho local, seu papel no estabelecimento
das agendas esportivas e modos peculiares de re-
lato continuam sendo cruciais®. Os espectadores,
mesmo que assistam com frequéncia as exibicoes
do futebol global (europeu), contrastam, perma-
nentemente, esse relato com suas narrativas locais.
Nao existe — ou com mais precisio, ndo existe ainda
como dado sociolégico para a analise — o suposto
espectador global na América Latina, aquele que re-
jeita o futebol local para identificar-se plenamente
com a exibicio do Manchester United ou do Real
Madri. Ndo quero dizer com isso que tal situacéo
nao venha a ocorrer: seria uma afirmacao apressa-
da, que devera ser objeto de confirmacao no tempo.
Por enquanto, esse espectador global ndo passa de
uma mera ilusdo publicitaria.

A relacao local-global no futebol latino-america-
no ocorre, por ora, em dois niveis: no primeiro, o
futebol global adquire maior eficacia quanto menor
é 0 peso das tradicdes desportivas locais, o que ex-
plica o sucesso das mercadorias europeias no futebol
asiatico. No segundo, esse futebol aparece deslocado
— e ¢ 0 caso da maior parte de nosso continente —

3 Deixo de lado nesta analise, por recente, o caso ar-
gentino, no qual as transmissdes esportivas foram
estatizadas. Essa situacio apresenta um desafio in-
teressante face ao futuro, que merece uma analise
mais apurada.

4 Aqui cabe também reivindicar a necessidade de um
estudo minucioso por parte da economia politica
da comunicagdo latino-americana: apesar da rele-
vancia do esporte nas redes e grandes correntes,
néo existe ainda nenhum trabalho ao respeito.

por essas tradicoes locais que bloqueiam a constitui-
c¢do do torcedor global. Assim, a presenca do futebol
europeu em nosso continente esta relacionada com
a presenca ou auséncia das estrelas locais, advindas
globais: o espectador acompanha seus idolos, néo
os alheios. Cristiano Ronaldo nao aparece como um
produto vital, mas marginal, deslocado por Kaka
ou Messi ou Rafa Marquez — o jogador mexicano
mais exitoso da ultima década, depois do apogeu de
Hugo Sanchez nos anos 1980, antes do surgimento
das televisoes globais. No mesmo sentido, os cam-
peonatos europeus, ainda que obtenham audiéncias
importantes e consigam captar publicidade televisi-
va, nao geram identidades nem despertam paixoes
— muito menos desejo — entre os torcedores.

Claro que essa mercadoria global chamada futebol
ndo acredita nessas afirmacoes e reforca, dessa manei-
ra, sua condicio de estranha diante do telespectador.
O melhor lugar no qual pode ser localizada essa afir-
macdo se encontra na propaganda de produtos rela-
cionados com o futebol: Adidas e Nike relacionadas
com o futebol e com o material esportivo; Coca-Cola
e Pepsi entre os bens que canalizam investimentos im-
portantes no esporte. Nessas pecas, 0 principio cons-
trutivo — como diria o velho formalismo literario — é o
astro global, e melhor ainda o selecionado de estrelas
globais, ja que a eleicdo de uma so6 delas implicaria
um grau minimo de localizacéo para o qual a merca-
doria deve se deslocar. Se a Adidas realiza propaganda
na América Latina, nao pode limitar-se a Messi: deve
incluir Kaka. Minha escolha por estes exemplos visa,
com toda certeza, a destacar os dois paises latino-
-americanos onde minha hipdtese — o peso das nar-
rativas locais obrigando a producéo de relatos globais
particulares — é mais clara: Argentina e Brasil sao os
casos mais notorios dessa posicao.”

A verdade ¢ que a analise das pecas publicitarias
globais ofereceria mais argumentos para serem dis-
cutidos. Nao posso deter-me aqui para realizar tal
tarefa, apenas quero assinalar o fato de que, por tra-
tarem-se de narrativas midiaticas, estio marcadas,
em sua maioria, pelo estere6tipo como mecanismo
narrativo principal. Nao acharemos nesses textos
grandes novidades retéricas nem tematicas: as es-

5 Seria interessante contrastar minuciosamente essa
afirmacdo em diferentes contextos latino-amer-
icanos. Nao pude, por exemplo, observar o que
ocorre hoje no Uruguai, depois do renascer nos ul-
timos dois anos e de seu quarto posto na Copa do
Mundo de 2010 ou ainda do sucesso recente Copa
América de 2011.
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trelas sdo representadas como super-homens, bem
mais inclinados a exibicdo de habilidades excessi-
vas do que ao simples jogo; e as particularidades
locais séo representadas estereotipicamente — os ar-
gentinos sao passionais e os brasileiros, sorridentes
e carnavalescos.

O dado mais relevante, ou o que mais quero en-
fatizar aqui em funcdo de meus argumentos, é que
as mercadorias globais destacam, de forma excessiva
em muitas ocasides, seu carater local. Um dos casos
mais notorios aconteceu na ultima Copa do Mun-
do, na publicidade de Coca-Cola: nela, um grupo de
torcedores argentinos treina os habitantes do Lesoto
para transforma-los em novos torcedores argenti-
nos. Para tanto, lhes ensinam seus cantos, dio cami-
setas da selecdo argentina, oferecem, em suma, uma
expertise insuperavel. O problema é que também ti-
vemos propagandas similares feitas para o Paraguai,
Uruguai e Chile (com uma minuciosa coincidéncia
de enquadramentos e de sequéncias), todavia, néo
pude detectar producéo igual para Brasil.* Exemplos
similares podem ser vistos em qualquer evento es-
portivo de abrangéncia mundial. Seria interessante
aferir, em cada pais, em um acontecimento esporti-
vo, como funcionam esses argumentos.

Por tultimo, apesar de algumas profecias que
decretavam o fim das disputas internacionais, des-
locadas pelo potencial que carregavam as grandes
ligas europeias para substituir esses eventos — pois
se pensava que assistir as ligas espanhola, italiana
ou inglesa permitia ver em acdo as estrelas globais
—, as Copas do Mundo seguem incélumes. E a su-
posta globalizacdo de uma equipe como o Barcelo-
na, onde jogam Messi, Alves, Sanchez e Iniesta, ndo
pode desvincular-se do funcionamento tribal da
equipe catala: apesar de suas tradicoes holandesas
e suas estrelas globais, o Barcelona néo pode, nem
deseja, deixar de ser o simbolo de uma identidade
local: a representacéo regional catala perante o cen-
tralismo do estado espanhol.

Conclusoes

Quero fechar este breve ensaio, como prometi,
com uma referéncia aos torcedores. As promessas
da globalizacao, como argumentei, parecem estar
longe de concretizar-se. Como a longa bibliogra-

6 O caso argentino pode ser visto no seguinte site:
<http://www.youtube.com/watch?v=sJIcKx4ZkL4>.
Acesso em 08 mai. 2011. Para os outros casos, basta
substituir o nome do pais na hora de realizar a busca.

fia ja vem assinalando faz tempo, as mesmas ten-
déncias globais encontram sua correspondente
radicalizacdo nas tendéncias “tribais””: o futebol é
um dos palcos privilegiados no qual tal questdo se
manifesta de forma viva e latente. Nossos estudos
(Alabarces, 2002) assinalam, para o caso argenti-
no, a perda da capacidade de gerar uma identida-
de nacional da selecdo nacional de futebol diante
das micro-identidades representadas por cada time
ou regidao do pais. Isto pode aferir-se plenamente
quando se avalia o desempenho dos times argen-
tinos nas competi¢des internacionais: em 1992,
a derrota de Newells Old Boys de Rosario para o
Séo Paulo, na final da Copa Libertadores, foi fes-
tejada com manifestacdes de rua pelos seguidores
da equipe rival de sua cidade, o Rosario Central.
Mais recentemente, em 2009, presenciei como o0s
torcedores do Flamengo comemoraram a derro-
ta do Fluminense, também em uma final da Copa
Libertadores, frente a Liga Deportiva Universitaria,
de Quito. Nesses casos, observa-se com nitidez a
contradicio entre o relato esportivo midiatico, que
fala de representacdes nacionais, e a percepcao dos
torcedores em termos de representacdes meramen-
te micro-territoriais.®

Por sua vez, e para retomar o comeco do texto,
as praticas concretas dos torcedores, entre elas as
violentas, também se manifestam pelas peculiari-
dades locais. Obviamente, o excesso de televisao
— oferecendo a possibilidade infinita de assistir
continuamente a todos os jogos de todos os cam-
peonatos —, produz fluxos de repertorios, especial-
mente simbolicos: a apropria¢do, por exemplo, de
melodias que se reinterpretam nas musicas locais.
Pude assistir, no estadio mexicano do Cruz Azul, a
maneira pela qual os torcedores locais reinterpreta-
vam a Marcha Peronista argentina, absolutamente
indiferentes a sua origem minuciosamente politica,
seduzidos pelo seu ritmo tal e como a tinham escu-
tado na televisao, cantada pelos torcedores do Ra-
cing argentino. Da mesma maneira, em toda Amé-
rica Latina os modelos brasileiro e argentino como

7 Nao posso aqui repor uma extensa discussio so-
bre a felicidade da categoria tribal para descrever
o fendmeno da radicalizacdo de identidades locais
ou, melhor ainda, micro-territoriais.

Em Alabarces (2002) analiso um caso inverso:
num longinquo 1968, um clube pequeno, Estu-
dantes de La Plata, poderia assumir de forma eficaz
essa representacdo nacional na Argentina, frente ao
poderoso (e inglés) Manchester United.
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geradores de um vivo imaginario de como deve ser
um torcedor sdo marcantes.

No entanto, esses fluxos de intercambio ndo
anunciam a existéncia de um torcedor global. Pelo
contrario, radicalizam o torcedor como agente lo-
cal: que se constréi na autopercepcdo, narcisista,
perante o espelho global. Contaminacoes e fluxos
530 inevitaveis, tal como ocorre com a circulacdo
de uma cultura de massas internacionalizada. Con-
tudo, uma analise mais acurada das praticas desen-
volvidas por esses torcedores permite aferir o quan-
to estdo distantes do que poderiamos denominar de

uma suposta tendéncia globalizadora — novamente:
um inverossimil hooliganismo global — que esta lon-
ge de se formar. Pelo contrario, os torcedores can-
tam e também discutem em suas linguas nativas. E
aspiram, claro, que a televisdo global difunda suas
imagens urbi et orbi. Espectadores experientes dessa
cultura de massas sabem que nao ha nada melhor
do que uma boa briga, de proporcoes homéricas,
para obrigar a sua difusdo universal, e para obter,
dessa maneira, o reconhecimento dos outros tor-
cedores. E que Narciso acha feio o que ndo ¢ espelho.
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